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Programa promove literacia publicitaria

ROBERTO CARNEIRO COORDENA MEDIA SMART

Qual a sua opiniao sobre a iniciativa da
APAN de lancamento e promocao do
Programa Media Smart em Portugal?

Trata-se de uma iniciativa muito oportuna
e altamente meritdria. Ela vem responder a

uma necessidade ha muito sentida no pa-
norama da educacao para a cidadania e da
formacao para a autonomia das criangas e
jovens portugueses.

Considera que o Projecto Media Smart, di-
rigido a criancas dos sete aos onze anos,
podera alterar a forma como as criancas
portuguesas véem a publicidade?

Seguramente que sim. O mundo esta hoje
imerso em mensagens publicitdrias. Seria
dificil conceber a nossa existéncia sem
marketing e publicidade. Na sua auséncia
a informacdo do consumidor ver-se-ia
seriamente empobrecida e as relacdes
de mercado sofreriam de impensavel
opacidade. Por isso, a evolugao necessaria
nao passa pela supressao da publicidade;
bem pelo contrario, a edificacao de uma
sociedade aberta e livre assenta numa

educacao para os media que permita ao
cidadao ser maisindependente e auténomo
na sua relagdo com as mensagens e COm 0S
simbolos que povoam o seu quotidiano.

Que efeitos se poderao esperar de um pro-
jecto como este a médio/longo prazo nas
criancas e nos educadores?

Serd legitimo esperar um impacto muito
relevante na qualidade da vida cidada e
na maturidade democratica da sociedade
portuguesa. Adicionalmente, sera tambem
expectdvel uma saudavel abertura da esco-
la, dos professores, dos alunos e das comu-
nidades educativas ao “curriculo da vida”,
de modo que os temas correntes da nossa
vida guotidiana se convertam em matéria
relevante de reflexao e de tratamento pe-
dagogico adequado no quadro das estraté-
gias educativas correntes em sala de aula.

As escolas e os professores, como veiculos
deste programa de formacao em literacia
para os media, serao decisivos para o seu
sucesso. Os professores portugueses es-
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tarao preparados para implementar o pro-
jecto Media Smart?

Nao vejo que os professores portugueses
estejam pior preparados para implementar
0 projecto Media Smart do que os seus co-
legas ingleses, holandeses ou finlandeses.
Bem pelo contrario, estou convencido de
gue o cosmopolitismo da escola portugue-
sa nao fica atrds da dos seus congéneres
europeus. Dito isto, acrescentarei, contu-
do, que um factor decisivo de sucesso do
projecto residira na atempada e convenien-
te formacao dos professores que vierem a
tomar parte activa na concretizagao desta
actividade.

Actualmente, a obesidade infantil & um
problema da sociedade. De que forma pode
0 Media Smart alterar os comportamentos
e as escolhas das criancas?

O bem-estar infantil e os cuidados prima-
rios de satde ocupam um lugar cimeiro
nas estratégias de prevencao das doengas
em Portugal e no mundo. Por isso, a saocie-
dade tem obrigacao de olhar para os seus



Nenhuma inovacao é
sustentavel sem um
forte investimento em
formacao dos agentes
gue a levarao por
diante no terreno e
sem uma comunicacao
mobilizadora
propositadamente
pensada e concebida
para o efeito.

O projecto Media Smart € uma iniciativa da
APAN gue conta com o patrocinio e o apoio
de varias empresas e entidades do sector
da comunicacao. Trata-se de um programa
de responsabilidade social, sem quaisquer
contrapartidas para as marcas patroci-
nadoras, que arrancard ja no ano lectivo
2007/2008, prevendo-se que nos proximos
trés anos possa envolver 40 por cento dos
alunos portugueses.
Um dos factores de sucesso deste progra-
ma é o envolvimento de um Grupo de Peritos
gue tem como principais missdes definir
0s objectivos pedagdgicos e aprovar os
ateriais a utilizar nas licoes. Constituido
onze elementos, o Grupo de Peritos
a representantes da Direccao-Geral
ao e Desenvolvimento Curricular,

Multidisciplinariedade é uma das caracteristicas do Grupo de Peritos

segmentos mais vulnerdveis - como é o
escaldo infantil - para incutir hdbitos de
alimentacao equilibrada e para melhorar a
consciéncia das boas escolhas em mateéria
de nutrientes. Cada crianca educada para
habitos alimentares saudaveis representa,
seguramente, uma significativa poupanca,
a longo prazo, na factura médica, medica-
mentosa e hospitalar, publica e privada. E
bem sabemos como o crescimento expo-
nencial das despesas em salde preocupa
0s responsaveis politicos de todos os pai-
ses industrializados.

Este programa ja foi implementado em
varios paises da Europa, onde se verificou
uma grande receptividade e um impacto
positivo nas escolas e alunos. Espera-se o
mesmo sucesso em Portugal?

0 Media Smart conheceu sucessos ine-
quivocos nos cerca de oito paises onde se

Direccao-Geral da Salde, Instituto do
Con-sumidor, Confederacao Nacional das
Associacoes de Pais, Associacdo Nacional
de Nutricionistas, Faculdade de Motricidade
Humana, Associacao de Professores e ain-
da um doutorando em Marketing Infantil e
um especialista em Comunicacao Infantil,
coordenados pelo Professor Roberto
Carneiro, cujo prestigio e curriculum sao
fundamentais para a operacionalizacao
deste projecto.

De referir que Portugal é o primeiro pais do
Sul da Europa a langar o programa Media
Smart, que teve o seu inicio no ano de 1998,
no Canada.

Na Europa, esta presente com grande su-
cesso desde 2002 no Reino Unido, o que
permitiu o seu posterior alargamento a

desenvolveu. Nao hd razdo para pensar
gue esse resultado nao se venha a verificar
igualmente em Portugal.

Estou certo de que o empenho de todos os
“stakeholders” - Ministérios da Educacao,
da Saude e da Economia, representantes
de pais e professores, agentes publicita-
rios e comunicadores infantis, especia-
listas e peritos académicos, entre outros
- que integram o Grupo de Peritos do
projecto e, por essa via, acompanham de
perto esta iniciativa responsdavel da APAN,
constitui um elemento de primordial im-
portancia para o éxito da iniciativa em
Portugal.

O Media Smart é um projecto de esperan-
ca e de futuro para as novas geracoes de
portugueses que aspiram a uma melhor
qualidade de vida e a uma acrescida inde-
pendéncia na sua relagdo com as forgas de
mercado.

outros paises como a Alemanha, Holanda,
Bélgica, Suécia e Finlandia.

O programa Media Smart é constituido por
trés modulos: Introducao a Publicidade,
PublicidadedirigidaaCriancasePublicidade
nao Comercial. Alem de ajudar as criancas a
perceberem as técnicas utilizadas na publi-
cidade, envolve activamente os professo-
res das escolas onde o projecto decorre,
fornecendo-lhes um método de ensino ac-
tivo, incluindo casos de publicidade real.
Atraves deste programa, a inddstria utiliza
0S seus recursos e conhecimentos, para
dar uma resposta positiva as preocupacoes
existentes na sociedade sobre a publicida-
dedirigida as criancas, demonstrando o seu
compromisso de responsabilidade perante
as camadas mais jovens da sociedade.




