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Educacéao

Ensinar anuncios
ja em Janeiro

»» Num mundo globalizado e
consumista as criangas, tal como
os adultos, sé@o diariamente
“bombardeadas” com mensa-
gens publicitarias. Saber "desco-
dificar” esses dados que invadem
0 quotidiano permite aos cida-
d&os maior liberdade e autono-
mia. E pelo menos essa a convic-
¢&o da Associagéo Portuguesa de
Anunciantes que ontem langou
para as escolas do 1°e2°ciclo o
programaMedia Smart, de litera-
cia para a publicidade. ]

O projecto, a implementar a
partir de Janeiro, é especialmen-
te dirigido para as'criangas entre
0s sete e onze anos. A matéria,
entendida no &mbito da “educa-
¢éo para a cidadania”, ndo sera
acrescida aos programas peda-
gogicos. Professores e agrupa-
mentos devem aderir voluntaria-
mente a iniciativa, recebendo em
troca, gratuitamente, os matérias
paratrabalharem com os alunos.

O objectivo do programa, ex-
plicou Roberto Carneiro — coorde-
nador do grupo de peritos que de-
fine os principios pedagdgios e
valida os contetidos dos matérias
do programa — é desenvolver o
sentido critico das criancas, tor-
nando-as mais “auténomas e in-
dependentes face"” a infinita in-
formagao que recebem.

“A publicidade torrencial, in-
trusiva, que invade o quotidiano
da crianga e do adulto é matéria
que nao pode continuar a ser ig-

norada na reflexdo critica que a
escola quer — e deve - levar a
cabo sobre” a sociedade contem-
porénea, defendeu o antigo mi-
nistro da Educagéo, garantindo
que o Media Smart "esté ao nivel
do melhor e mais avangado que
se faz no panorama internacional
no sentido de uma. educacéo
para a publicidade”.

Apesar de ir entrarem fase de
langamento em Portugal, ja foi
aplicado em quase 70 mil escolas
europeias. O agrupamento de es-
colas Eugénio dos Santos, em
Lisboa, serviu de palco para tes-
tar os conteudos para o projecto
nacional. .

Paula Garcia, presidente do
Conselho Executivo, considera o
Media Smart “uma mais valia”
por permitir a “formacéo de cida-
déos informados com maior ca-
pacidade decisoria e critica”.

“N&o é um programa, sobre
marcas, mas deseja ajudar a des-
envolver competéncias para in-
terpretar as mensagens de publi-
cidade”, afirmou Antdénio Re-
fféios, presidente do Media
Smart, manifestando-se convicto
de que criangas melhor informa-
das “serdo cidaddos mais livries”.
As matérias “néo sendo curricu-
lares fazem parte das preocupa-
¢6es do ministério da-Educagéo”,
garantiu a directora dos Servigos
de Inovagdo Educativa, Isabel
Oliveira.«
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+ Saber mais

O que é a literacia sobre
a publicidade?
Deacordocomoconceito defi-
nido pelo Conselho Europeu,
sdopraticas deensino que utili-
zamatelevisao, radio, imprensa
ououtros materiaisescritospara
sedesenvolverascompetén-
ciasinterpretativasdemensa-
genstransmitidas pelos media.

O que é o programa
Media Smart?

Eum programaescolar, quefoi
langado noReino Unidoem
2002, semfins lucrativos e diri-
gidoacriangasentreos7e0s
11anos. Pretende ensinaras
criangase pensarapublicidade
deformacritica, no contextodo
seudia-a-dia.

Algumas sugestoes
para os pais

“Vejatelevisdo comoseufiho;
incentive-oadizer-heaquilode
quegostaedequendogosta
nos anuncios e programas;
pergunte-lhe se percebe que
estdoatentarvender produtos
Ouideias; encoraje-oafalar
sempre que viralgumacoisa
que o perturbe oudeixe confu-
50", sdo algumas das suges-
tdes que constam do panfleto
quelangaoprograma.
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