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Media Smart promove
literacia para a
publicidade nas escolas

Anunciantes financiam orcamento anual de 200 mil euros

Adriano Nobre ancbre@mediafin.pt
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A Associagio Portuguesa de Anun- | = TEEEEE
ciantes (APAN) apresentou oficial- | péblico espenoi

mente esta quarta-feira o programa

Media Smart, projecto de literacia i : ; um olhar
mais desperto!

para a publicidade direccionado
para criangas dos 1.° ¢ 2.° ciclos do
ensino publico e privado.

Ja implementado no Canadi e
em sete paises europeus, 0 progra-
ma tem por objectivo “desenvolver
o espirito critico das criangas na ana-
lise e interpretagio das mensagens
publicitarias”, dentro de uma logi-
ca de “formagao para a cidadania”,
resumiu a secretiria-geral da APAN,
Manuel Botelho.

Depois de uma fase de testes e de
sessoes de formagio promovidas
“em doze escolas de Norte a Sul do
pais”, o Media Smart comegara a
ser implementado oficialmente nas
escolas aderentes a partir de Janeiro

de 2008. Um processo que contara 7= media M 6 d U‘l o1
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com um modelo de “apresentagio smart
activa” do programa em escolas de
todo o pais e com uma “campanha
de divulgacio em TV e imprensa”.

O facto de a adopgio deste pro- " . .
jecto ndo implicar qualquer investi- O Programa nao conta com qualquer financiamento

mento financeiro por parte dases- ~ governamental. O orcamento de 200 mil euros anuais
colas na aquisigio de materiais,alia- &, por isso, garantido através do apoio de anunciantes
do a condigio “ndo comercial” do  ¢ie varios sectores do mercado.
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programa, faz com que a implemen-

tagdo do Media Smart seja “finan-

ciada por empresas-anunciantes de

varios sectores”.

“Nao ha qualquer apoio gover-
namental. E um projecto que resul-
ta de uma dindmica associativista e
que tem financiamento de empresas
de dreas como as telecomunicagdes,
a distribui¢io alimentar ou a restau-
ragio”, exemplifica Manuela Bote-
lho. “E uma forma de demonstrar
que a induistria estd atenta e que res-
ponde as preocupagdes da socieda-
de em relacdo a publicidade.”

O regime de financiamento con-
ta com “participagdes anuais de cin-
€0, dez ou quinze mil euros por em-
presa, consoante a facturacio de
cada uma”. Até ao momento, a
APAN j4 garantiu financiamento
por parte de dez empresas, ndo es-
tando ainda “completamente asse-
gurado o or¢amento anual de 200
mil euros” que o programa contem-
pla nos seus primeiros trés anos.

Paralelamente ao papel da
APAN, como promotora deste pro-
jecto, a implementagido do Media
Smart e a defini¢do do programa e
dos seus objectivos pedagdgicos estd
a cargo de um grupo de peritos in-
dependente coordenado por Rober-
to Carneiro.
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