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Educacao

Novas aulas de publicidade
apelam ao sentido critico

» Materiais do programa Media Smart disponiveis desde ontem para docentes poderem aderir
»Alunos do 4.° ano conversaram sobre alimentagao, seguranca rodovidria e consumo desenfreado

y' Alexandra Indcio

ueriscos esconde a pu-

blicidade? Pode esti-

mular o consumismo e

maus comportamen-
tos, defenderam ontem 16 alunos
do 4° ano, da escola EB1 de Santo
Antdnio que se deslocaram a Eu-
genio dos Santos, em Lisboa, para
mostrarem aos jornalistas como é
uma aula de Media Smart. O pro-
grama que pretende "desenvolver
0 espintocrtico” dos alunos entre
os6e11anosfolontem oficialmen-
telangado. Osdocentesdo 1°ao6°
anoque pretendam adenr ja podem
consultarna Internet os dossiés pe-
dagdgicos.

"E levar o mundo real pata a
sala de aula” - foi desta forma
que Roberto Carneiro, coordena-
dordo grupo de perntos responsa-
vel pela definicéo de objectivos e
materiais do programa, explicou
oMedia Smart. “E impossivel eli-
minar o mercado, por 1850 S0 1es-
ta educar bem”, argumentou, su-
blinhando as inovagdes do pro-
grama portugués: ha material es-
pecifico para os pais e aulas so-
bre a Internet.

Ao fim de trés sessdes, Concei-
c¢ao Henriques garante aosjorna-
listas que ja nota diferengas nos
seus alunos. Para esta professora
do 1° ciclo o Media Smart repre-
senta uma estratégia eficaz para
desenvolver “a capacidade de ob-
servagao”, leitura, raciocinioe for-
mulagéo “critica” dos alunos. E
esse desenvolvimento sé podera
traduzir-se em melhores resulta-
dos escolares, considera. A aula
fo1 participativa. Distribuidos em
mesas de quatro alunos, cada gru-
po tinha de escolher uma frase
que transmitisse o que pensam da
publicidade.

“Por vezes ha antincios que sdo
ou ofensivos ou que encorajam
maus comportamentos” — foi esta
a frase mais votada pela turmano
fim da aula. De “TPC" terdo que
pesquisar em revistas, jornais, te-
levisdo ou Internet por esse tipo
de anuncios.
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ALFREDK GUNMA

ser o anuncio mais elogiado pelo
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Pormenores do programa

TR

usamo Media Smart como ferra-
mentadeensino, NaHolandasdo
48% enaAlemanha45.

Materiais gratuitos

Os materiais sdocedidos ases
colasgratuitamente, tanto os ma-
nuais para os professores comaos
planos das aulas, como asfichas
paraosalunos.

snsue

“E sempre tempo util”

O programa tera de ser incluido
nohorario normal. “Pode-se
aproveitar c Apoio aoEstudo, a
Formagao Civica ouaArea Pro-
jecto. E sempratempo Gtil", de-
fendeu Conceigao Henriques.
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130 mil euros investidos
Aprodugao dos materiais jacus-
tou 130 mileuros. Nos proximos
doisanosoinvestimento devera
rondar o mesmo valor, explicou

Manuela Botelho da Associagao Trés modulos

Portuguesade Anunciantes, res- “Paraum publico esperto, um

ponséavel pela promogao. olhar maisesperto” éo slogando
programa, ministradoemtrés

Outros paises médulos: introducao a publicida-

O Canadafoi oprimeiro paisalan-
garoMedia Smart em 1998. Na
Europasao sete os estadosque
aplicam o programa—Reino Uni-
do, Bélgica, Alemanha, Finlandia,
SuéciaeHungria. Trintaesetepor  publicas ou privadas, podem
centodas escolas britAnicas aderir ao programa.
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de, publicidade dirigidaacriancas
epublicidade naocomercial,

Adesio voluntaria
Os professores, de escolas
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primeiros alunos de publicidade do basico

O excesso de consumo (espe-
cialmente de doces) e a publici-
dade enganosa foram as referén-
clas mailsrepetidas pelos alunos.
Aos jornalistas insistiam que ti-
nham aprendido a distinguir en-
tre os "bons e 0os maus anuncios”
Leia-se: entre os informativos,
como os da prevencgao rodoviana
—foram muitas as referéncias as
mortes nas estradas por alcoolis-
mo— e os enganadores, como um
carro poder ser determinante
para se conseguir namorada.
Nelson, de 9 anos, acha inacre-
ditavel “gue uma pessoa se pos-
Sa apaixonar por umcarro”. As
aulas fazem-no pensar no que
pede aos pais, principalmente
NOS CUStos.

"Agora testo as coisas antes de
as comprar e tento perceber se
saomesmoboas”. E se a PSP nao
lhe deixou dividas, ja o wrestling,
uma das “mas praticas” que refe-
niu durante a aula como sendo fo-
mentada pela publicidade, reco-
nhece que "por vezes" até vé o
programa americano. <



