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Quem pensa que o estudo da
publicidade esta reservada aos
universitarios ou aos cursos
especializados € porque nao conhece
0 Media Smart. 0 novo programa de
literacia da publicidade e dirigido as
criangas do 1° e 2° ciclos e promete
despertar o sentido critico. Afinal, o
poder de persuasdo nao é exclusivo

dos adultos

razer a publicidade a
sala de aula E este
o objectivo do Media

— amm R == s
Smart, o projecto que
asta "dar que falar” e
que propoe dar voz as
—— e

opiniges dos jovens
estudantes em questoes de public-
dade. O programa, que podera ser apl-
cado em breve nas escolas portuguesas
de 1"e 27 ciclos, pretende oferecer
urmia mals-valia ags pnmeires anos de
estude dos jovens, complementando

as tradicionais maténias com conceitos
freguentemente desconhecidos para as
crnangas. Tendo comao hase ferramentas
& tecnicas utiizadas na publicidade, o
Media Smart desenvolve as competen-
cias das cnancas, contribuindo para a
carrecta interpretacao das mensagens,
de fiirma a prepara-1as para realizarem
escolhas informadas

0 programa preve a concessao gratuita
de materas as escolas primanas e
envolve activamente professores, pas
@ todos agueles gue se relacionam com

as criancas. Longe de pretender aliciar
os estudantes para a publicidade, o
Media Smart visa dota-los de um espi-
mto critice, capaz de reforgar a sua capa-
cidade de analise e de-desconstrur a
linguagem comercial, A ideia & caonfron-

tar-a crianca com os problemas ¢
colocarm com os poderes persua~
sivos da publicidade actual e com 08
novas meios gue esta uliliza para act
junto do publice. Assim, o programa o
por promover debates, trabalhos de g
e perguntas abertas para gue seja o aluno |
a elaborar as suas proprias opinioes. Mas
de.que se Consulul este programa para

que seja realmente eficaz?

0O Media Smart & composto por trés

modulos: intraducao 8 publicidade, putli
cidade dirigida as criangas e publicidade

nao comercial, De forma a tornar mais
concreta a inguagem, os professores

devern dpresantar I%‘g',\!tlﬂﬁ&l’lh—j
plos de anuncios, que servem de comple
mento aos matenas de trabalho; nomea-
damente as fichas de exercicios & 0s
DVDs com imagens para ilustrar o8 top-
cos abordados. As criancas deverm ainda
contaciar cam um site, gue terd ds

exam-

vels dreas dingidas aos pais, professores
B Crancas, centraddas nos seus nteresse

especificos

Apesar de chamar a participar agueles
fue mals perto estao da crianca, este
programa nac serfia possivel sem a inter
vencao activa da industria, So com o
hinanciamento das empresas, o tempo
oferecido pelas agencias de publicidade
a divulgacac atraves dos media se conse-
gue pdor "em movimenta” o Meda Smart
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