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ESCOLAS E INVESTIMENTO ANUAL DE 130 MIL EUROS NA INICIATIVA

Publicidade ensinada

Programa para
alunos dos 1. e
2. Ciclos pretende
ajudar a perceber
0S andncios

¥ EDGAR NASCIMENTO

sabel ja comprou um Kinder

Délice Coco e nao gostou. “Via

publicidade e pedi & minha mae

para comprar, Gastou dinheiro,
mas depois nao gostei”, diz a aluna
do 4.” ano da EB1 Santo Anténio,
de Lisboa. Isabel Mouzinho esteve
entre os 17 jovens que ontem de-
monstraram como ira funcionar o
programa facultativo ‘Media
Smart', destinado a garantir edu-
cacdao para a publicidade e que en-
volve um investimento anual de
130 mil euros.

Numa sala da Escola Eugénio dos
Santos, sede do agrupamento a que
pertence a EB1 Santo Antonio, a pro-
fessora Concei¢ao Henrique distri-
buiu cartoes com {rases sobre a pu-
blicidade. Os alunos elegeram a me-
lhor: “0Os anancios encorajam maus
comportamentos.” “Ha anuancios
que nos levam a comprar coisas que
nao devemos. Uns anuncios sao
bons, outros sao maus”, assinalou
um dos jovens. Na dptica da docente,
o programa pode ser transportado
para oulras areas, como a area de

’

NATALLY FERRAZ

ADISCUTIR 08 ANUNCIOS DA TELEVISAQ OU JORNAIS COM 08 PROFESSORES MOTIVA OS5 ALUNOS MAIS

JOVENS

projecto, apoio ao estudo ou expres-
soes plasticas. "0 objectivo € desen-
volver a capacidade dos alunos de le-
rem u realidade, de conseguirem
emitir uma opiniao. Desenvolve ca-
pacidades de leitura, de pensamento,
de saber criticar”, realgou.

O ex-ministro da Educagdo Ro-
berto Carneiro, que lidera o Grupo de
Peritos do ‘Media Smart’, considera

ser preciso “dotar as criancas de
competéncias para serem melhores
gestoras dorisco”. Nao vé o factode o
programa ser uma iniciativa da As-
sociacdo Portuguesa de Anuncian-
tes coma Gbice. "0 projecto € orienta-
do por pedagogos e especialistas. Nao
& imposto, é proposto. E uma propos-
ta também aos pais, para chamar a
atencao do que ¢ a publicidade”.

Joao Pinto, de nove anos, acha
“importante” a aula sobre publicida-
de. "Acho engragado, ¢ bom para
percebermos os antincios. As vezes
peco coisas aos Meus pais que vejo
na televisao”, admite. Ontem come-
caram a ser enviadas cartas para 10-
dos os conselhos executivos das esco-
las dos 1." e 2.° Ciclos, com informa-
¢oes sobre o ‘Media Smart'.



