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l. Infroducdo ao programa Media Smart

As criangas dos nossos dias crescem num ambiente onde ndo s6 os diversos meios de comunicagdo social estio mais acessiveis,
como elas préprias tém cada vez mais capacidade para decidir sobre o “consumo” desses mesmos meios (actualmente, 53%

das criancas portuguesas entre os 7 e os 10 anos tém uma televisio para uso préprio'). Segundo dados apurados pelo Férum

da Crianca, um projecto inédito em Portugal e a partir do qual ttém vindo a ser desenvolvidos estudos quantitativos, continuos

e aprofundados sobre o mercado infantil, ver televisdo é ndo sé a actividade de lazer com maior nimero de adeptos em qualquer
um dos periodos e dias da semana, como é também a que ocupa a maior parte do tempo das criancas — cerca de duas horas didrias
aos dias de semana e trés horas ao fim-de-semana —, e uma das mais transversais quer em termos de segmento etdrio,

quer em termos de sexo?.

Neste contexto, o Media Smart surge como um programa sem fins lucrativos de literacia sobre a publicidade nos diversos media,
dirigido a criancas em idade escolar, entre os 7 e os 11 anos, que fornece gratuitamente material educacional as escolas

do 1.2 e 2.° ciclos. Este programa tem como objectivo ajudar as criancas a pensarem de uma forma critica sobre a publicidade
no contexto das suas vidas didrias.

Acreditamos sinceramente que os materiais do Media Smart podem ajuda-los a ver televisdo, a ler jornais e revistas ou a ouvir
a radio de uma forma mais critica e, assim, a fazerem escolhas mais conscientes.

O dossié pedagodgico Para um pudblico esperto, um olhar mais desperto é composto por um conjunto de trés médulos

e foi preparado tendo por base diversos materiais desenvolvidos no Reino Unido e noutros paises europeus, e constitui uma
introdugdo abrangente e empenhada ao incremento da literacia sobre a publicidade. Esta, ao ser utilizada como objecto de andlise,
fornece as criangas as competéncias necessarias para que possam aumentar no sé os seus conhecimentos como a capacidade

de interpretacdo.

Na versdo portuguesa deste programa, os materiais desenvolvidos por diversos especialistas europeus foram alvo de uma adaptagdo
a realidade nacional e aprovados por um grupo de peritos portugueses onde constam especialistas em Marketing e Publicidade,

em Educacdo, em Psicologia, em Nutricdo e Estilos de Vida Sauddveis e, ainda, representantes governamentais nas dreas

da Educacdo, Saide e Defesa do Consumidor, bem como um Observador da Unido Europeia, liderados pelo Professor Roberto
Carneiro, Doutor Honorario em Ciéncias da Educacao pela Universidade de Londres.

Por sugestdo do nosso grupo de peritos, cada Tépico apresentado assenta em exemplos reais retirados do mundo da publicidade
em Portugal. Esta abordagem, que recorre a material original oriundo dos diversos meios de comunicagdo, constitui a forma
mais estimulante e eficaz de desenvolver ensinamentos especificos sobre esses mesmos meios e as mensagens que transmitem.
Um dos médulos deste programa é dedicado a publicidade ndo comercial, de forma a ndo excluir aqueles professores

que tém preocupacdes acerca da utilizagdo de material comercial dentro da sala de aula.

Esperamos que possa ver neste conjunto de médulos um recurso interessante e Gtil no desenvolvimento das competéncias
dos seus alunos. Os seus comentdrios e sugestdes sdo sempre bem-vindos, para o que pode utilizar o formuldrio anexo
no fim desta brochura.

Antoénio Saraiva de Reff6ios
Presidente da Media Smart Portugal

1 Fonte: Estudo Férum da Crianca 2006.
2 Fonte: Férum da Crianca 2006 — Chaves M., Dutschke G., APEME in Kids Power — A geraciao Net em Portugal, p. 91, Platano Editora, 2007, Lisboa.



ll. Intfroducao aos materiais didacticos

Os materiais utilizados no Programa Media Smart em Portugal resultaram da adaptacdo dos materiais desenvolvidos no Reino Unido
onde este Programa foi implementado desde 2002 com reconhecido e comprovado sucesso. O Programa assenta em conceitos
avancados de ensino-aprendizagem e destina-se a promover uma maior literacia sobre publicidade nos diferentes media. Ele foi
concebido de forma a desenvolver as capacidades dos alunos para ler e compreender, apresentar, discutir e escrever sobre andncios
em papel e em imagem fixa e/ou em movimento. Ele baseia-se nos principios de uma aprendizagem activa e em metodologias de
investigacdo-descoberta; a sua eficicia depende, sobretudo, dos debates, dos trabalhos em grupo, das perguntas abertas e dos
estimulos a pratica da comunicacio através dos diferentes meios. E importante frisar que estes materiais sdo objectivos e partem do
pressuposto de que a publicidade n3o €, intrinsecamente, nociva ou benéfica.

Este M6dulo tem como objectivos:

* Propor aos professores abordagens pedagdgicas para a utilizacdo de material publicitdrio de forma critica e responsdavel;

e Levar as criangas a evoluirem de uma visdo genérica sobre as fungdes da publicidade para uma compreensao
mais fundamentada sobre a mesma, algo que subjaz ao conceito profundo de literacia;

¢ Dotar professores e alunos de uma série de recursos activos de aprendizagem, incluindo exemplos do mundo real
e casos de estudo tanto em contextos comerciais, como ndo comerciais.

Competéncias de literacia sobre publicidade

Este Médulo foi concebido para desenvolver as competéncias abaixo indicadas de literacia sobre publicidade, procurando estimular a
compreensdo critica do aluno, bem como a sua capacidade de falar e de escrever sobre esta matéria:

e As vdrias linguagens da publicidade

= Como exemplos reais de publicidade constroem significados, nos varios meios de comunicacao social
= Como as imagens, o som, o texto e a edi¢cdo contribuem para transmitir mensagens publicitdrias na imprensa,
na radio e na televisao

e Como os anunciantes direccionam os seus produtos para publicos/mercados especificos

m  Como definem os vérios publicos e como estes sao estudados pelos anunciantes
= Como posicionam os seus andncios para chegar a determinados publicos
m  Como os diferentes pablicos reagem aos andncios

e A criacdo dos antncios por parte da indistria da publicidade

= Como se desenvolve uma campanha, desde o briefing inicial até ao produto final
= As fungdes e os processos de producdo numa agéncia de publicidade
m O papel da publicidade como suporte de outros produtos de media

¢ A regulacdo e o controlo da publicidade
* As mensagens e os valores representados na publicidade

= O uso em publicidade de diferentes grupos populacionais divididos por sexo, idade, nivel socio-cultural,
etnia e estilo de vida
= Os valores, opcdes e estilos de vida associados a antncios de produtos ou servigos

* Algumas questdes sobre a publicidade nos nossos dias

Técnicas controversas de publicidade

Recurso a celebridades e a personagens

Utilizagdo de brindes

Publicidade a alimentos e bebidas destinados as criancas
Publicidade a brinquedos

Animacao

Estes materiais chamam também a atengdo para o facto de a publicidade, tal como todos os media, representar informacdes e ideias
sobre o mundo que nos rodeia, algo que devera ser debatido e analisado pelo professor de forma a que toda a turma possa tirar
0 maximo partido da pluridisciplinaridade deste tema.

Acreditamos que o empenho sério na observacdo do discurso publicitdrio, transmitido pelos diferentes media, pode ser uma enorme
fonte de prazer e de criatividade assim como de abertura das praticas pedagégicas a uma realidade incontornavel do mundo
contemporaneo.

O sucesso do Programa Media Smart, nos cerca de 15 paises onde se desenvolve, depende essencialmente do entusiasmo e do
profissionalismo dos professores que o levam a cabo no terreno concreto da sala de aula. A riqueza dos seus contetddos aconselha
especialmente o seu uso no desenvolvimento de competéncias-chave dos alunos, de natureza eminentemente transversal, explorando
situagdes que, por um lado, propiciem aquisicdes de competéncias de e para a vida e, por outro, fomentem o discernimento pessoal
e a autonomia critica perante a complexidade crescente dos fenémenos contemporaneos.

Esperamos que estes materiais constituam um recurso estimulante de aprendizagem, para que todos, alunos e professores, criancas e
adultos, possam desenvolver, nas suas escolas, competéncias efectivas de literacia sobre publicidade nos diversos meios de
comunicagdo social.

Roberto Carneiro
Universidade Catélica Portuguesa



ll. Como utilizar o manual para os professores

Estas notas foram concebidas de forma a serem perfeitamente flexiveis e a cobrirem todos os tépicos que os professores considerem
ser apropriados as suas aulas. Cada tépico inclui uma série de exercicios que tanto podem ser realizados na totalidade, como
seleccionados segundo o tempo disponivel.

A grelha curricular que se segue mostra a equivaléncia entre estes tépicos e as competéncias gerais e especificas definidas pelo
Ministério da Educagao relativas as diferentes disciplinas que integram o curriculo escolar do 1.2 e 2.° Ciclos. Embora todos cumpram
0s requisitos essenciais da Lingua Portuguesa, como poderd constatar, muitos abrangem também varias outras disciplinas:

por exemplo, Matematica, Histéria, Estudo do Meio, Educagdo Visual ou Educagdo Artistica.

Os temas principais, os objectivos de aprendizagem e as ligacbes curriculares abrangidas por cada tépico sdo enumerados numa
caixa no inicio de cada um. Fornecemos também algumas orientacdes sobre a idade dos alunos a quem se dirige este tipo de
actividade e uma lista dos materiais necessdrios (ver sinalética abaixo). As notas que se seguem a caixa ddo indicacdes sobre a
melhor forma de realizar estes exercicios na sala de aula, bem como sobre a duracdo estimada para cada um. Os exercicios foram
concebidos para apelar a uma série de estilos de aprendizagem - i.e. visual, auditiva, interpessoal, etc. — e estdo divididos em
tarefas de facil realizagdo que podem ser executadas separadamente, ou combinadas numa tnica licdo, na qual é feita uma
introducdo e um plendrio. A nomenclatura especifica ou os conceitos, eventualmente novos para os alunos, sdo destacados quando
aparecem pela primeira vez no texto e explicados num glossédrio que vem incluido na parte final deste manual e que pode

ser fotocopiado.

As fichas de exercicios em anexo sdo fotocopidveis e fornecem toda a informagdo necessario ao desenvolvimento de cada actividade.
Sempre que a utilizagdo de uma versio a cores favoreca a realizagdo de um exercicio, ela sera fornecida no DVD anexo a este
manual. O DVD contém também os filmes publicitirios referidos nos exercicios. Como fonte adicional de consulta e de novas ideias,
pode ainda dar exemplos de andncios recentes na imprensa escrita ou na televisdo para ilustrar os temas discutidos neste dossié.

E pode, inclusivamente, consultar os seguintes websites na Internet para descarregar exemplos de antncios recentes:

* www.apan.pt
¢ www.mediasmart.com.pt

De referir que muitas empresas e agéncias de publicidade permitem a visualizacdo dos seus antncios nos respectivos websites.

Sinalética E
= Ficha de Exercicios ex.: B A Ficha de Exercicios 5 é necessdria para este exercicio
: DVD ex.:[ gl O Video 8 do DVD é necessario para esta actividade
= Tempo indicativo ex.: @ Esta actividade deve demorar cerca de 5 minutos

Este tépico podera ser valorizado com uma breve introducdo ao programa para a Educacdo Alimentar
do Ministério da Educacdo. Mais informagcdo em www.dgidc.min-edu.pt, ver “Educacdo Alimentar em
Meio Escolar — Referencial para uma oferta alimentar saudavel”. Ou ainda www.esb.ucp.pt/foodsafe

Agradecimentos

O Media Smart é financiado e apoiado pelas seguintes organizacoes:

Nestlé Portugal, SA; Diageo Portugal, Lda; Danone Portugal, SA; Modelo Continente Hipermercados, SA; Procter&Gamble Portugal,
SA; Kellogg’s Espaiia, SA; Unicer — Bebidas Portugal, SA; Ferrero Ibérica, SA; Sistemas MacDonald’s Portugal Lda; Unilever Jerénimo
Martins, Lda; Portugal Telecom, SA; Iniciative Media — Actividades Publicitarias, SA; BrandKey — Servicos de Marketing, SA;
Radiotelevisdo Portuguesa — Servico Publico de Televisdo, SA; Impresa — Sociedade Gestora de Participagdes Sociais, SA;
APINPRESA — Associacdo Portuguesa de Imprensa; TVI — Televisdo Independente; APAP — Associacdo Portuguesa de Empresas

de Publicidade e Comunicagdo; Jornal “Primeiro de Janeiro”; Kraft Foods Portugal, Lda; Porto Editora

Gostariamos de agradecer ao nosso Grupo de Peritos pelo contributo na validacdo e aprovacio destes materiais

Prof. Roberto Carneiro (Universidade Catélica), Dr. Paulo Fonseca (Direc¢do-Geral de Inovacdo e de Desenvolvimento Curricular),
Dr. Pedro Ribeiro da Silva (Direc¢do-Geral da Sadde), Dr.2 Gisela Serafim (Direccao-Geral do Consumidor), Dr. Albino Almeida
(Confederacao Nacional das Associagdes de Pais), Prof. Manuel Rangel (Especialista em Educagdo Bdsica), Prof. Carlos Neto
(Faculdade de Motricidade Humana), Prof. Georg Dutschke (Especialista em Marketing Infantil), Dr.2 Cecilia Galvdo (Psicéloga
Infantil no Hospital D. Estefania), Dr.2 Ménica Chaves (Especialista em Comunicacgao Infantil), Dr.2 Alexandra Bento (Associacdo
Portuguesa de Nutricionistas), Matteo Zacchetti, Observador Europeu (DG INFSO, Comissdo Europeia).



Ligagoes curriculares

Competéncias gerais

Topicos

1

2

10

11

12

13

1. Mobilizar saberes culturais, cientificos e tecnolégicos para
compreender a realidade e para abordar situacoes
e problemas do quotidiano.

X

X

2. Usar adequadamente linguagens das diferentes areas
do saber cultural, cientifico e tecnolégico para se expressar.

3. Usar correctamente a Lingua Portuguesa para comunicar
de forma adequada e para estruturar pensamento préprio.

4. Usar Linguas estrangeiras para comunicar adequadamente
em situacdes do quotidiano e para apropriacao
de informacao.

5. Adoptar metodologias personalizadas de trabalho
e de aprendizagem, adequadas a objectivos visados.

6. Pesquisar, seleccionar e organizar informagao
para a transformar em conhecimento mobilizével.

7. Adoptar estratégias adequadas a resolucdo de problemas
e a tomada de decisoes.

8. Realizar actividades de forma auténoma, responsavel
e criativa.

9. Cooperar com outros em tarefas e projectos comuns.

10. Relacionar harmoniosamente o corpo com o espago,
numa perspectiva pessoal e interpessoal promotora
da sadde e da qualidade de vida.

Competéncias especificas

Tépicos

Lingua Portuguesa

1

2

10

11

12

13

Compreensao do oral

Alargamento da compreensao em diferentes variedades
do Portugués, incluindo o Portugués padrao.

Capacidade de extrair e reter a informacao essencial
de discursos em diferentes variedades do Portugués, incluindo
o Portugués padrao.

Familiaridade com o vocabulario e as estruturas gramaticais
de variedades do Portugués e conhecimento de chaves
linguisticas e ndo linguisticas para a identificagdo

de objectivos comunicativos.

Alargamento da compreensao a géneros formais e puablicos
do oral.

Capacidade de seleccionar e reter a informagdo necesséria
a um determinado objectivo, na compreensdo de diferentes
géneros do oral.

Conhecimento do vocabuldrio e das estruturas gramaticais
do Portugués padrdo que permitam seleccionar e reter
informacdo em funcdo do objectivo visado.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Lingua Po rtuguesa (continuacio)

112

10

12

Expressao oral

Alargamento da expressdo oral em Portugués padrao.

Capacidade de se exprimir de forma confiante, clara e audivel,
com adequagdo ao contexto e ao objectivo comunicativo.

Conhecimento de vocabulario diversificado e de estruturas
sintdcticas de complexidade crescente.

Dominio progressivo de géneros formais e puablicos do oral.

Capacidade para utilizar recursos prosédicos e pragmaéticos
adequados ao objectivo visado.

Conhecimento de vocabulério preciso e da complexidade
gramatical requerida para narrar situagdes vividas e imaginadas,
elaborar relatos e formular perguntas.

Leitura

Aprendizagem dos mecanismos bdsicos de extrac¢do
de significados do material escrito.

Capacidade para decifrar de forma automética cadeias
grafemadticas, para localizar informagcdo em material escrito
e para aprender o significado global de um texto curto.

Conhecimento de estratégias bdsicas para decifragdo automatica
de cadeias grafematicas e para a extracgdo de informacao
de material escrito.

Autonomia e velocidade de leitura e criacdo de habitos de leitura.

Capacidade para ler com autonomia, velocidade e perseveranca.

Conhecimento de estratégias diversificadas para procurar
e seleccionar informacdo a partir de material escrito.

Expressdo escrita

Dominio das técnicas instrumentais da escrita.

Capacidade para produzir textos escritos com diferentes
objectivos comunicativos.

Conhecimento de técnicas basicas de organizagdo textual.

Automatismo e desenvoltura no processo da escrita.

Capacidade para produzir textos escritos adequados
ao objectivo, a situacdo e ao destinatario.

Conhecimento das técnicas fundamentais da escrita compositiva.

Conhecimento explicito

Desenvolvimento da consciéncia linguistica com objectivos
instrumentais.

Capacidade de usar o conhecimento da Lingua como
instrumento na aprendizagem da leitura e da escrita.

Conhecimento de paradigmas flexionais e de regras gramaticais
bésicas.

Alargamento e sedimentagdo da consciéncia linguistica com
objectivos instrumentais e atitudinais.

Capacidade de reflexdo linguistica com objectivos instrumentais
e atitudinais.

Conhecimento sistematizado de aspectos fundamentais
da estrutura e do uso do Portugués padrao.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Matematica

112

10

12

Nimeros e calculo

Compreensao global dos ndmeros e das operagoes

e a sua utilizacdo de maneira flexivel para fazer julgamentos
matematicos e desenvolver estratégias Uteis de manipulagao
dos niimeros e das operacgoes.

Reconhecimento e a utilizacdo de diferentes formas
de representacdo dos elementos dos conjuntos numéricos,
assim como das propriedades das operagdes nesses conjuntos.

Aptiddo para efectuar célculos mentalmente, com
os algoritmos de papel e lapis ou usando a calculadora, bem
como para decidir qual dos métodos é apropriado a situagdo.

Sensibilidade para a ordem de grandeza de niimeros, assim
como a aptidao para estimar valores aproximados de resultados
de operagoes e decidir da razoabilidade de resultados obtidos
por qualquer processo de calculo ou por estimacao.

Predisposicdo para procurar e explorar padrées numéricos
em situagdes matematicas e ndo matematicas e o gosto por
investigar relagdes numéricas, nomeadamente em problemas
envolvendo divisores e multiplos de nidmeros ou implicando
processos organizados de contagem.

Aptidao para dar sentido a problemas numéricos e para
reconhecer as operacdes que sdo necessdrias a sua resolucdo,
assim como para explicar os métodos e o raciocinio que foram
usados.

1.° Ciclo

Compreensao do sistema de numeracio de posicao
e do modo como este se relaciona com os algoritmos
das quatro operacdes.

Reconhecimento dos nimeros inteiros e decimais

e de formas diferentes de os representar e relacionar, bem como
a aptidao para usar as propriedades das operacdes em situagoes
concretas, em especial quando aquelas facilitam a realizagdo
de célculos.

2.° Ciclo

Reconhecimento dos conjuntos dos niimeros inteiros

e racionais positivos, das diferentes formas de representacdo
dos elementos desses conjuntos e das relacdes entre eles, bem
como a compreensdo das propriedades das operagcoes em cada
um deles e a aptiddo para usa-las em situacdes concretas.

Aptiddo para trabalhar com valores aproximados de nimeros
racionais de maneira adequada ao contexto do problema
ou da situagdo em estudo.

Reconhecimento de situacdes de proporcionalidade directa
e a aptidado para usar o raciocinio proporcional em problemas
diversos.

Aptidado para trabalhar com percentagens e para compreender
e utilizar as suas diferentes representacoes.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Matematica (continuacio)

1

2

10

12

Geometria

Aptiddo para realizar construcoes geométricas e para
reconhecer e analisar propriedades de figuras geométricas,
nomeadamente recorrendo a materiais manipulaveis

e a software geométrico.

Aptiddo para utilizar a visualizacdo e o raciocinio espacial na
andlise de situagdes e na resolucdo de problemas em geometria
e em outras dreas da matematica.

Compreensdo dos conceitos de comprimento e perimetro,

drea, volume e amplitude, assim como a aptiddo para utilizar
conhecimentos sobre estes conceitos na resolucdo e formulagio
de problemas.

Aptiddo para efectuar medicoes e estimativas em situacoes
diversas, bem como a compreensio do sistema internacional
de unidades.

Predisposicao para procurar e explorar padroes geométricos
e o gosto por investigar propriedades e relacées geométricas.

Aptidao para formular agrupamentos vélidos recorrendo
a visualizacgdo e ao raciocinio espacial, explicitando-os
em linguagem corrente.

Sensibilidade para apreciar a geometria no mundo real
e o reconhecimento e a utilizacdo de ideias geométricas
em diversas situacdes, nomeadamente na comunicacgao.

1.° Ciclo

Reconhecimento de formas geométricas simples, bem como
a aptidao para descrever figuras geométricas e para completar
e inventar padroes.

Aptidao para realizar construgoes geométricas simples, assim
como para identificar propriedades de figuras geométricas.

Compreensado do processo de medicdo e a aptidao para fazer
medicoes e estimativas em situacdes diversas do quotidiano
utilizando instrumentos apropriados.

2.° Ciclo

Predisposicao para identificar propriedades de figuras
geométricas, nomeadamente em tridngulos, em quadrildteros
e em soélidos geométricos, bem como para justificar

e comunicar os raciocinios efectuados.

Aptiddo para realizar construcoes geométricas,
nomeadamente angulos e tridngulos, e para descrever figuras
geométricas.

Aptiddo para resolver e formular problemas que envolvam
relacdes entre os conceitos de perimetro e de area, em diversos
contextos.

Aptidao para calcular dreas de rectangulos, triangulos
e circulos, assim como volumes de paralelepipedos, recorrendo
ou ndo a férmulas, em contexto de resolucdo de problemas.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Matematica (continuacio)

1

2

10

12

Estatistica e probabilidades

Predisposicao para recolher e organizar dados relativos

a uma situacdo ou a um fenémeno e para os representar de
modos adequados, nomeadamente através de tabelas e graficos
e utilizando as novas tecnologias.

Aptidao para ler e interpretar tabelas e gréaficos a luz das
situacdes a que dizem respeito e para comunicar os resultados
das interpretacoes.

Tendéncia para dar resposta a problemas com base na andlise
de dados recolhidos e de experiéncias planeadas para o efeito.

Aptiddo para realizar investigacbes que recorram a dados
de natureza quantitativa, envolvendo a recolha e a andlise
de dados e a elaboracdo de conclusoes.

Aptiddo para usar processos organizados de contagem
na abordagem de problemas combinatérios simples.

Sensibilidade para distinguir fenémenos aleatérios
e fenémenos deterministas e para interpretar situacdes
de acordo com essa distin¢ao.

Sentido critico face ao modo como a informagao
é apresentada.

2.° Ciclo

Compreensao das nogdes de frequéncia absoluta e relativa,
assim como a aptiddo para calcular estas frequéncias
em situacdes simples.

Compreensao das nogoes de moda e de média aritmética,
bem como a aptidao para determiné-las e para interpretar
o que significam em situacdes concretas.

Sensibilidade para criticar argumentos baseados em dados
de natureza quantitativa.

Algebra e fungoes

Predisposicao para procurar padroes e regularidades
e para formular generalizacoes em situacdes diversas,
nomeadamente em contextos numéricos e geométricos.

Aptidao para analisar as relagdes numéricas de uma situacao,
explicitd-las em linguagem corrente e representd-las através
de diferentes processos, incluindo o uso de simbolos.

Aptidao para construir e interpretar tabelas de valores,
graficos, regras verbais e outros processos que traduzam
relacbes entre varidveis, assim como para passar de umas
formas de representacdo para outras, recorrendo ou ndo
a instrumentos tecnolégicos.

Aptidao para concretizar, em casos particulares, relagoes
entre varidveis e férmulas e para procurar solucdes de equacoes
simples.

Sensibilidade para entender e usar as nogoes
de correspondéncia e de transformacdo em situacdes
concretas diversas.
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Competéncias especificas (continuacao)

Topicos
Estudo do Meio 112 10|11 |12 |13
A localizacido no espaco e no tempo
Reconhecimento e identificacdo de elementos espaciotemporais X | X |Xx |X
que se referem a acontecimentos, factos, marcas da histéria
pessoal e familiar, da histéria local e nacional.
Reconhecimento e utilizacdo dos elementos que permitem X | X |x |Xx

situar-se no lugar onde vive, nomeadamente através da leitura
de mapas, utilizando a legenda, para comparar a localizacao,
configuracdo, dimensdo e limites de diferentes espacos na
superficie terrestre (Portugal, Europa, Mundo).

Reconhecimento e utilizagdo no quotidiano de unidades
de referéncia temporal.

Utilizacdo de plantas e elaboragdo de maquetas (escola, casa,
bairro, localidade), com identificacdo dos espacos e das
respectivas fungoes.

Localizacdo relativa dos elementos naturais e humanos da
paisagem, utilizando a posi¢do do observador como elemento
de referéncia, bem como os rumos da rosa-dos-ventos (N, S, E, O).

Utilizacdo de alguns processos de orientacdo como forma
de se localizar e deslocar na Terra.

O conhecimento do ambiente natural e social

Utilizacao de vestigios de outras épocas como fontes
de informacgdo para reconstruir o passado, compreendé-lo
e organizar o presente.

Reconhecimento de aglomerados populacionais (aldeias, vilas
e cidades) e identificacdo das cidades do seu distrito

em diferentes documentos cartograficos (fotografias, plantas,
mapas e fotografias aéreas).

Reconhecimento de representacdes diversas da Terra, utilizando
imagens de satélite, fotografias aéreas, globos e mapas.

Compreensdo das razdes da existéncia do dia e da noite
e da sua relacdo com o movimento de rotacdo da Terra.

Caracterizagdo das estagbes do ano, utilizando diversos
indicadores resultantes da observacao directa e indirecta.

Reconhecimento da existéncia de diferentes astros e de que
a Terra faz parte do Sistema Solar.

Andlise de evidéncias na explicacdo cientifica da forma
da Terra e das fases da Lua.

Observacao directa dos aspectos naturais e humanos do meio
e realizacdo de actividades praticas de trabalho de campo
no meio envolvente a escola.

Reconhecimento da existéncia de semelhancgas e diferencas
entre lugares tendo em conta as diversas formas de ocupagdo
e uso da superficie terrestre.

Reconhecimento da existéncia de semelhancgas e diferencas
entre seres vivos, entre rochas e entre solos e da necessidade
da sua classificagdo.

Explicacdo de alguns fenémenos com base nas propriedades
dos materiais.

Reconhecimento da importancia da ciéncia e da tecnologia
na observacao de fenémenos.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Estudo do Meio (continuacao)

112

10

12

O dinamismo das inter-relacdes entre o natural e o social

Resolugdo de situacdes que envolvam deslocagdes, localizacoes
e distancias entre espacos familiares e, por associacdo

e comparacao, situar-se relativamente a espacos

mais longinquos.

Compreensido do modo como os movimento das pessoas, bens,
servicos e ideias entre diferentes territérios tém implicagcoes
importantes para as dreas de partida e de chegada.

Reconhecimento da utilizagdo dos recursos nas diversas
actividades humanas e como os desequilibrios podem levar
ao seu esgotamento, a extingdo das espécies e a destruicdo
do ambiente.

Participacdo na discussao sobre a importancia de procurar
solugdes individuais e colectivas visando a qualidade de vida.

Compreensdo dos modos de actuacdo humana face
as caracteristicas fisicas do territério.

Reconhecimento das actividades humanas — primdrias,
secunddrias e tercidrias — como fontes de recursos para

a satisfacdo das necessidades bdsicas do ser humano e para

a melhoria da sua qualidade de vida, recorrendo a observacao
directa e indirecta de vdrios tipos de actividades econémicas.

Conhecimento da existéncia de objectos tecnoldgicos,
relacionando-os com a sua utilizacdo em casa e em actividades
econdémicas.

Reconhecimento da importancia da evolucao tecnolégica
e implicacdes da sua utilizacdo na evolucdo da sociedade.

Realizagdo de actividades experimentais simples para
identificacdo de algumas propriedades dos objectos,
relacionando-os com as suas aplicagoes.

Realizagdo de registos e de medicoes simples utilizando
instrumentos e unidades adequados.

Compreensdo da intervengdo humana actual em comparagao
com épocas histéricas diferentes.

Observacdo da multiplicidade de formas, caracteristicas
e transformacdes que ocorrem nos seres vivos e materiais.

Identificacdo de relagoes entre as caracteristicas fisicas
e quimicas do meio e as caracteristicas e comportamentos
dos seres vivos.

Identificacdo dos processos vitais comuns a seres vivos
dependentes do funcionamento de sistemas organicos.

Conhecimento das modifica¢cdes que se vao operando com
o crescimento e envelhecimento, relacionando-as com
os principais estadios do ciclo de vida humana.

Reconhecimento de que a sobrevivéncia e o bem-estar humano
dependem de hébitos individuais de alimentacdo equilibrada,
de higiene, de actividade fisica e de regras de seguranca e de
prevencao.

n



12

Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Estudo do Meio (continuacao)

1

2

10

12

Competéncias no final do 1.° Ciclo

Reconhece e valoriza as caracteristicas do seu grupo

de pertenca (normas de convivéncia, relacdes entre membros,
costumes, valores, lingua, religido...) e respeita e valoriza outros
povos e outras culturas, repudiando qualquer tipo de
discriminacgdo.

Participa em actividades de grupo, adoptando um
comportamento construtivo, responsdvel e solidério, valoriza
os contributos de cada um em funcdo de objectivos comuns e
respeita os principios bdsicos do funcionamento democrético.

Exprime, fundamenta e discute ideias pessoais sobre fenémenos
e problemas do meio fisico e social com vista a uma
aprendizagem cooperativa e solidaria.

Utiliza formas variadas de comunicacgao escrita, oral e gréfica
e aplica técnicas elementares de pesquisa, organizagao
e tratamento de dados.

Participa em actividades lddicas de investigacdo e descoberta
e utiliza processos cientificos na realizagdo de actividades
experimentais.

Identifica os principais elementos do meio fisico e natural,
analisa e compreende as suas caracteristicas mais relevantes
e o modo como se organizam e interagem, tendo em vista
a evolucao das ideias pessoais na compreensdo do meio
envolvente.

Reconhece as mudancas e as transformagdes no homem
e na sociedade e através desse conhecimento interpreta
e compreende diferentes momentos histéricos.

Analisa criticamente algumas manifestagcoes de intervencao
humana no meio e adopta um comportamento de defesa

e conservacao do patriménio cultural préximo e de recuperagdo
do equilibrio ecolégico.

Preserva a satide e seguranca do corpo de acordo com

o conhecimento que tem das suas potencialidades e limitagoes
e respeita e aceita as diferencas individuais (idade, sexo, raca,
cor, personalidade...).

Concebe e constréi instrumentos simples, utilizando
o conhecimento das propriedades elementares de alguns
materiais, substancias e objectos.

Identifica alguns objectos e recursos tecnolégicos, reconhece
a sua importancia na satisfacdo de determinadas necessidades
humanas e adopta uma postura favoravel ao seu
desenvolvimento.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos
Historia 112 10|11 |12 |13
1.° Ciclo
Identifica, compara e relaciona as principais caracteristicas X X | X | X |X
do Meio Fisico e do Meio Social.
Integra as nogdes de espaco e de tempo em torno de situagdes
concretas do passado préximo.
Identifica alguns elementos relativos a Histéria e Geografia
de Portugal.
Aplica, na abordagem da realidade fisica e social, técnicas
elementares de pesquisa, utilizando técnicas simples
de comunicacio.
Reconhece e valoriza expressdes do patrimdnio histérico
e cultural préximo.
Manifesta respeito por outros povos e culturas.
2.° Ciclo
Situa-se no pais e no mundo em que vive, aplicando nogdes
operatorias de espaco e de tempo.
Utiliza conhecimentos bdsicos sobre a realidade portuguesa, X | x |x |X
do presente e do passado, aplicando as nog¢ées de evolucdo
e de multicausalidade.
Aplica, na abordagem da realidade fisica e social, técnicas
elementares de pesquisa e a organizacao sistemdtica de dados,
utilizando técnicas diversas de comunicacao.
Explica e valoriza elementos do patriménio histérico portugués.
Manifesta respeito por outros povos e culturas.
- L3 Cd
CompefenCIas espeleicas (continuagio)
Topicos
Ciéncias Fisicas e Naturais 112 10|11 |12 |13
Sustentabilidade da Terra
Reconhecimento da necessidade humana de apropriacio X | X

dos recursos existentes na Terra para os transformar e,
posteriormente, os utilizar.

Reconhecimento do papel da Ciéncia e da Tecnologia
na transformacdo e utilizacdo dos recursos existentes na Terra.

Reconhecimento de situacdes de desenvolvimento sustentavel
em diversas regioes.

Reconhecimento que a intervencdo humana na Terra afecta
os individuos, a sociedade e o ambiente e que coloca questdes
de natureza social e ética.

Compreensdo das consequéncias que a utilizagdo dos recursos
existentes na Terra tem para os individuos, a sociedade
e 0 ambiente.

Compreensdo da importancia do conhecimento cientifico
e tecnoldgico na explicagdo e resolugdo de situacoes
que contribuam para a sustentabilidade da vida na Terra.
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Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Ciéncias Fisicas e Naturais (continuacio)

112

10

12

1.2 Ciclo

Reconhecimento da utilizagdo dos recursos nas diversas
actividades humanas.

Reconhecimento do papel desempenhado pela inddstria
na obtencao e transformacdo dos recursos.

Conhecimento da existéncia de objectos tecnolégicos,
relacionando-os com a sua utilizacdo, em casa e em actividades
econdémicas.

Realizagdo de actividades experimentais simples, para
identificacdo de algumas propriedades dos materiais,
relacionando-os com as suas aplicagoes.

Reconhecimento que os desequilibrios podem levar ao
esgotamento dos recursos, a extingcdo das espécies e a
destruicdo do ambiente.

2.° Ciclo

Reconhecimento de que a intervencdo humana na Terra
é fundamental para a obtencdo dos alimentos e da energia
necessaria a vida.

Compreensdo de como a intervencdo humana na Terra pode
afectar a qualidade da dgua, do solo e do ar, com implicacoes
para a vida das pessoas.

Discussdo da necessidade de utilizacdo dos recursos hidricos e
geoldgicos de uma forma sustentavel.

Identificacdo de medidas a tomar para a exploragcdo sustentavel
dos recursos.

Planificacdo e implementagdo de ac¢des visando a proteccdo
do ambiente, a preservacdo do patriménio e o equilibrio entre
a natureza e a sociedade.

Viver melhor na Terra

Reconhecimento da necessidade de desenvolver habitos
de vida sauddveis e de seguranca, numa perspectiva biolégica,
psicolégica e social.

Reconhecimento da necessidade de uma andlise critica face
as questdes éticas de algumas das aplicac¢des cientificas
e tecnoldgicas.

Conhecimento das normas de seguranca e de higiene
na utilizacdo de materiais e equipamentos de laboratério
e de uso comum, bem como respeito pelo seu cumprimento.

Reconhecimento de que a tomada de decisdo relativa
a comportamentos associados a salde e seguranca global
é influenciada por aspectos sociais, culturais e econémicos.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos
Educacao Artistica 11213 10|11 |12 |13
Adquirir conceitos. X X X X
Identificar conceitos em obras artisticas.
Aplicar os conhecimentos em novas situagdes. X
Descodificar diferentes linguagens e cédigos das artes. X | X | X X
Identificar técnicas e instrumentos e ser capaz de os aplicar X
com correcgdo e oportunidade.
Compreender o fendmeno artistico numa perspectiva cientifica.
Mobilizar todos os sentidos na percepcao do mundo X X X X
envolvente.
Aplicar adequadamente vocabulério especifico. X | x | x X | X X
Desenvolvimento da capacidade de expressio e comunicacio
Aplicar as linguagens e cédigos de comunicacdo de ontem X | X |x X X
e de hoje.
Interagir com os outros sem perder a individualidade X X X X
e a autenticidade.
Ser capaz de se pronunciar criticamente em relagio a sua X | X | X X X
producdo e a dos outros.
Relacionar-se emotivamente com a obra de arte, manifestando
preferéncias para além dos aspectos técnicos e conceptuais.
Desenvolver a motricidade na utilizacdo de diferentes técnicas X | X
artisticas.
Utilizar as tecnologias de informagdo e comunicagdo na préatica X
artistica.
Intervir em iniciativas para a defesa do ambiente, do patriménio X
cultural e do consumidor no sentido da melhoria da qualidade
de vida.
Participar activamente no processo de produgdo artistica.
Compreender os esteredtipos como elementos facilitadores, X X
mas também empobrecedores da comunicacao.
Ter em conta a opinido dos outros, quando justificada, numa X X X X
atitude de construcao de consensos como forma de
aprendizagem comum.
Cumprir normas democraticamente estabelecidas para o X X X X
trabalho de grupo, gerir materiais e equipamentos colectivos,
partilhar espacos de trabalho e ser capaz de avaliar esses
procedimentos.
Desenvolvimento da criatividade
Valorizar a expressido espontinea.
Procurar solucdes originais, diversificadas, alternativas para X | X
os problemas.
Seleccionar a informagdo em fungdo do problema. X | X
Escolher técnicas e instrumentos com intencdo expressiva. X
Inventar simbolos/cédigos para representar o material artistico. X | x
Participar em momentos de improvisacdo no processo X
de criacao artistica.
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Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Educacao Visual

112

10

12

Fruicdo-contemplacao

Reconhecer a importancia das artes visuais como valor cultural
indispensavel ao desenvolvimento do ser humano.

Reconhecer a importancia do espaco natural e construido,
publico e privado.

Conhecer o patriménio artistico, cultural e natural da sua
regido, como um valor da afirmacdo da identidade nacional
e encarar a sua preservaciao como um dever civico.

Identificar e relacionar as diferentes manifestacbes das Artes
Visuais no seu contexto histérico e sociocultural de ambito
nacional e internacional.

Reconhecer e dar valor a formas artisticas de diferentes culturas,
identificando o universal e o particular.

Producio-criacdao

Utilizar diferentes meios expressivos de representacao.

Compreender e utilizar diferentes modos de dar forma baseados
na observacao das criagbes da natureza e do homem.

Realizar produgoes plésticas usando os elementos da
comunicacdo e da forma visual.

Usar diferentes tecnologias da imagem na realizacio pléstica.

Interpretar os significados expressivos e comunicativos das Artes
Visuais e 0s processos subjacentes a sua criagdo.

Reflexao-interpretacao

Reconhecer a permanente necessidade de desenvolver
a criatividade de modo a integrar novos saberes.

Desenvolver o sentido de apreciacao estética e artistica
do mundo recorrendo a referéncias e a experiéncias no ambito
das Artes Visuais.

Compreender mensagens visuais expressas em diversos c6digos.

Analisar criticamente os valores de consumo veiculados
nas mensagens visuais.

Conhecer os conceitos e terminologias das Artes Visuais.

Comunicacgio visual

Interpretar narrativas visuais.

Traduzir diferentes narrativas visuais.

Conceber objectos plasticos em fungbes de mensagens.

Identificar e descodificar mensagens visuais, interpretando
codigos especificos.

X | X | X |X

Utilizar processos convencionais de comunicagdo
na construcdo de objectos graficos.

Aplicar, de forma funcional, diferentes c6digos visuais.

Utilizar cédigos de representacdo normalizada e convencional
em diferentes projectos.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Educagﬁo Visual (continuacdo)

112

10

12

1.2 Ciclo

Experimentar a leitura de formas visuais em diversos contextos —
pintura, escultura, fotografia, cartaz, banda desenhada,
televisdo, video, cinema e Internet.

llustrar visualmente temas e situagcoes.

Explorar a relagdo imagem-texto na constru¢do de narrativas
visuais.

Identificar e utilizar cédigos visuais e sistemas de sinais.

Reconhecer processos de representacdo grafica e convencional.

2.2 Ciclo

Interpretar mensagens na leitura de formas visuais.

Conceber sequéncias visuais a partir de varios formatos
narrativos.

Produzir objectos plésticos explorando temas, ideias
e situacoes.

Descodificar diferentes produtos graficos.

Conceber objectos graficos aplicando regras da comunicagdo
visual — composicdo, relagdo forma-fundo, médulo-padrao.

Compreender e interpretar simbolos e sistemas de sinais visuais.

Utilizar a simbologia visual com intencdo funcional.

Aplicar regras da representacao gréafica convencional em
lettering, desenho geométrico, mapas, esquemas e gréaficos.

Elementos da forma

Identificar e experimentar diferentes modos de representar
a figura humana.

Compreender as relagdes do seu corpo com os diferentes
objectos integrados no espaco visual.

Reconhecer diferentes formas de representacao do espaco.

Organizar formalmente espacos bidimensionais
e tridimensionais.

Utilizar conhecimentos sobre a compreensao e representacao
do espaco nas suas producoes.

Identificar os elementos integrantes da expressao visual — linha,
textura e cor.

Compreender e utilizar intencionalmente a estrutura das formas
através da interpretacao dos seus elementos.

Relacionar as formas com os factores condicionantes — fisicos,
funcionais e expressivos da matéria.

Compreender a natureza da cor e a sua relagdo com a luz,
aplicando os conhecimentos nas suas experimentagoes
plasticas.

17
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Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Educagﬁo Visual (continuacdo)

112

10

12

1.2 Ciclo

Reconhecer o seu corpo e explorar a representacdo da figura
humana.

Identificar vérios tipos de espaco: vivencial, pictérico,
escultérico, arquitecténico, virtual e cenogréfico.

Reconhecer e experimentar representacoes bidimensionais
e tridimensionais.

Exprimir graficamente a relatividade de posi¢coes dos objectos
representados nos registos bidimensionais.

Compreender que a forma aparente dos objectos varia com
o ponto de vista.

Relacionar as formas naturais e construidas com as suas funcdes
e 0s materiais que as constituem.

Perceber que a mistura de cores gera outras cores.

Reconhecer a existéncia de pigmentos de origem natural
e sintética.

Conhecer e aplicar os elementos visuais — linha, cor, textura,
forma, plano, luz, volume — e a sua relacdo com as imagens
disponiveis no patriménio artistico, cultural e natural.

Criar formas a partir da sua imaginacao utilizando
intencionalmente os elementos visuais.

2.2 Ciclo

Reconhecer as propor¢des e nogdes de antropometria na
representagdo da figura humana.

Compreender as posicdes relativas entre o observador e os
objectos percepcionados.

Reconhecer processos de representacdo do espaco a duas
dimensoes: sobreposicdo, tamanho relativo dos objectos,
textura, luz/cor e perspectiva linear.

Organizar com funcionalidade e equilibrio visual os espagos
bidimensionais e tridimensionais.

Utilizar, nas suas experimentacdes bidimensionais, processos de
representacdo do espaco.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Masica

1

2

10

12

Interpretacao e comunicacao

Canta sozinho e em grupo, com precisio técnico-artistica,
pecas de diferentes géneros, estilos e tipologias musicais.

Toca sozinho e em grupo pelo menos um instrumento musical
utilizando técnicas instrumentais e interpretativas diferenciadas
de acordo com a tipologia musical.

Prepara, apresenta e dirige pequenas pecas e/ou espectaculos
musicais de Ambitos diferenciados.

Participa, como intérprete, autor e produtor em recitais e
concertos com diferentes pressupostos comunicacionais
e estéticos e para publicos diferenciados.

Partilha, com os pares, as musicas do seu quotidiano.

Investiga e avalia diferentes tipos de interpretacdo utilizando
vocabuldrio apropriado.

Criacao e experimentacao

Compde, arranja e apresenta publicamente pecas musicais com
niveis de complexidade diferentes utilizando técnicas vocais e
instrumentais e tecnologias diversificadas.

Improvisa melodias, variacdes e acompanhamentos utilizando
diferentes vozes e instrumentos.

Manipula os sons através de diferentes tecnologias acusticas e musicais.

Grava as suas criagdes e improvisagdes musicais.

Investiga processos de criagdo musical tendo em conta
pressupostos, técnicas, estilos, temédticas comunicacionais
e estéticas diferenciadas.

Preparacdo sonora e musical

Compreende como se utilizam e articulam os diferentes
conceitos, codigos e convencoes e técnicas artisticas
constituintes das diferentes culturas musicais.

Analisa obras vocais, instrumentais e electrénicas de diferentes
culturas musicais utilizando vocabulario apropriado e de
complexidade diversificada.

Descreve, auditivamente, estruturas e modos de organizagao
sonora de diferentes géneros, estilos e culturas musicais através
de vocabulario apropriado.

Lé e escreve em notacdo convencional e ndo convencional
diferentes tipologias musicais recorrendo também as
Tecnologias da Informagdo e Comunicacao.

Investiga diferentes modos de percepcao e representacao sonora.

Culturas musicais nos contextos

Compreende a mdsica como estruturagao social e como cultura
em diferentes periodos histéricos e contextos diversificados.

Reconhece os diferentes tipos de funcdes que a muisica
desempenha nas comunidades.

Compreende e valoriza o fenébmeno musical como patriménio,
factor identitario e de desenvolvimento social, econémico e cultural.

Compreende as diferentes relagdes e interdependéncias entre
a mdsica, as outras artes e dreas de conhecimento.

Investiga os modos como as sociedades contemporaneas se
relacionam com a mdusica.
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Competéncias especificas (continuacao)

Topicos
Expressao Dramatica/Teatro 1(2]3 5 10|11 )12 |13
1.° Ciclo
Relacionar-se e comunicar com os outros. X X
Explorar diferentes formas e atitudes corporais. X X
Explorar maneiras pessoais de desenvolver o movimento. X X
Explorar diferentes tipos de emissio sonora. X X
Aliar gestos e movimentos ao som. X X
Reconhecer e reproduzir sonoridades. X X
Explorar, individual e colectivamente, diferentes niveis X X
e direccdes no espago.
Utilizar, recriar e adaptar o espaco circundante. X X
Orientar-se no espaco através de referéncias visuais, auditiveis
e tacteis.
Utilizar e transformar o objecto, através da imaginacao.
Explorar o uso de méscaras, fantoches e marionetas.
Mimar atitudes, gestos e acgoes. X X X
Realizar improvisacoes e dramatizagoes a partir de histérias X X X
ou situagdes simples.
Participar na criagdo oral de histdrias.
Observar, escutar e apreciar o desempenho dos outros. X X X
2.° Ciclo
Utilizar o corpo e a voz na construgdo de personagens. X X X
Construir histérias para serem improvisadas.
Transformar formas narrativas em formas dramaéticas.
Explorar criativamente diferentes formas de dizer textos. X X
Investigar e improvisar a partir de temas provenientes de outras X X X
dreas do conhecimento.
Inventar, construir e utilizar aderecos e cenérios. X X

Identificar e valorizar o teatro entre outras formas artisticas.




Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Educacao Tecnolédgica

1

2

10

12

Tecnologia e sociedade

Apreciar e considerar as dimensdes sociais, culturais,
econdémicas, produtivas e ambientais resultantes do
desenvolvimento tecnolégico.

Compreender que a natureza e a evolugdo da tecnologia
resultam do processo histérico.

Entender o papel da sociedade no desenvolvimento e uso da
tecnologia.

Analisar os efeitos culturais, sociais, econémicos, ecolégicos e
politicos da tecnologia e as mudancas que ela vai operando no
mundo.

Distinguir as diferencas entre medidas sociais e solucoes
tecnolégicas para os problemas que afectam a sociedade.

Ajustar-se, intervindo activa e criticamente, as mudancas sociais
e tecnolégicas da comunidade/sociedade.

Apresentar propostas tecnolégicas para a resolucdo de
problemas sociais e comunitérios.

1.2 Ciclo

Desenvolver a sensibilidade para observar e entender alguns
efeitos produzidos pela tecnologia na sociedade e no ambiente.

Procurar descobrir algumas razées que levam a sociedade
a aperfeicoar e a criar novas tecnologias.

Compreender actividades tecnoldgicas simples e saberes
técnicos, de acordo com a sua idade e maturidade.

Identificar algumas profissdes do mundo contemporaneo.

Relacionar objectos, ferramentas e actividades com as
profissdes identificadas.

2.2 Ciclo

Utilizar diferentes saberes (cientificos, técnicos, histéricos,
sociais), para entender a sociedade no desenvolvimento e uso
da tecnologia.

Reconhecer a importancia dos desenvolvimentos tecnolégicos
fundamentais.

Analisar factores de desenvolvimento tecnolégico.

Entender a inter-relacdo entre tecnologia, sociedade e meio
ambiente.

Compreender os efeitos culturais, sociais, econémicos
e politicos da tecnologia.

Distinguir modos de producao (artesanal e industrial).

Compreender e distinguir os efeitos benéficos e nefastos da
tecnologia na sociedade e no meio ambiente.

2]
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Competéncias especificas (continuacao)

Topicos

Educacao Tecnoldgica (continuacio)

1

2

10

12

Tecnologia e consumo

Desenvolver uma atitude reflexiva face as praticas tecnoldgicas,
avaliando os seus efeitos na qualidade de vida da sociedade e
do ambiente e a sua influéncia nos valores éticos e sociais.

Compreender a tecnologia como resultado dos desejos
e necessidades humanas.

Consciencializar-se das transformacdes ambientais criadas pelo
uso indiscriminado da tecnologia e da necessidade de se tornar
um potencial controlador.

Avaliar o impacto dos produtos e sistemas.

Escutar, comunicar, negociar e participar como consumidor
prudente e critico.

Tornar-se num consumidor atento e exigente, escolhendo
racionalmente os produtos e servigos que utiliza e adquire.

Intervir na defesa do ambiente, do patriménio cultural e do
consumidor, tendo em conta a melhoria da qualidade de vida.

1.° Ciclo

Analisar e comparar objectos de uso didrio, antigos
e contemporaneos.

Descrever alguns objectos e sistemas simples que fazem parte
do mundo tecnolégico e tentar compreender a sua relacdo com
as necessidades do homem.

Reconhecer a importancia de nao desperdicar bens essenciais.

Distinguir alguns materiais utilizados na protec¢do dos objectos
de consumo didrio.

Utilizar materiais reciclados e reciclar outros (papéis, cartdes).

2.2 Ciclo

Compreender o papel da sociedade no desenvolvimento e uso
da tecnologia.

Situar a producgdo de artefactos/objectos e sistemas técnicos nos
contextos histéricos e sociais de producdo e consumo.

Compreender a necessidade de seleccionar produtos e servigcos
que adquire e utiliza.

Escolher os produtos de acordo com as normas respeitadoras
do ambiente.

Saber que os recursos naturais devem ser respeitados
e utilizados responsavelmente.

Analisar as consequéncias do uso de uma tecnologia
na sociedade e no ambiente.

Reconhecer os perigos de algumas tecnologias e produtos a fim
de os controlar ou evitar.




€ v e a publicidade

Temas abordados
A publicidade a nossa volta.

Objectivos da aprendizagem
e Compreender as diferentes utilizacdes da publicidade,
tais como vender, convencer ou expor um ponto de vista.
e Compreender que a publicidade faz parte da vida moderna
e que, por vezes, é controversa.
o Admitir que as pessoas tém pontos de vista diferentes sobre
a publicidade.

Material

de apoio necessario | ll | 2| I_al

Precisara de fotocopias suficientes para grupos de dois ou mais alunos.
A Ficha de Exercicios 2 devera ser copiada para uma cartolina e recortada
antes da aula. Se optar pela Ficha de Exercicios 3 como exercicio para

Historia

— Competéncias do 1.° Ciclo

Ciéncias Fisicas e Naturais

— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo

— Viver melhor na Terra

Educacdo Artistica

— Apropriacdo das linguagens elementares das artes

— Desenvolvimento da capacidade de expressdo
e comunicacdo

Educacao Visual

— Fruicdo-contemplacao

— Producdo-criacao

— Reflexdo-interpretacio

trabalho de casa, deverd fazer fotocopias para cada um dos alunos.

Ligacbes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Bésico
e Lingua Portuguesa
— Comunicacao oral
— Expressao oral
— Leitura
e Matematica
— Numeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
e Estudo do Meio

— Competéncias no final do 1.° Ciclo

— O dinamismo das inter-relagcées entre o natural e o social

— Comunicagdo visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
e Educacgdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
e Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 7-11

Inicio (B

Pergunte as criancas quantos antincios véem por dia, avancando
com um ndmero aproximado. Peca-lhes que multipliquem
a resposta por trés e aproximar-se-ao da resposta certa.

Introduza o tépico, explicando aos alunos que irdo explorar
o que é a publicidade, o quio abrangente é e o que pensam
as pessoas sobre este tema.

Sabia que...?

Uma pessoa vé em média 1500 andincios por dia. Este
ndmero inclui andncios televisivos, andncios em cartazes

(nas paragens de autocarro, no metro ou na rua), em jornais,
revistas e na rddio, bem como banners e pop-ups na Internet.

Exercicio

A publicidade esta em toda a parte G

Peca as criancas que olhem a sua volta na sala de aula e que

facam uma lista, por categorias, de todos os antncios que véem.

Por exemplo:

¢ O que levam vestido? Quem esta a usar algo com um logétipo?

¢ Quantos logétipos diferentes, antincios ou marcas de
produtos conseguem encontrar entre os seus pertences?

Até chegarem a escola onde viram ou ouviram andncios?

¢ No radio em casa ou no carro?

e No jornal dos pais?

e No quiosque de jornais?

e Na parte lateral de um automével, carrinha ou autocarro?
e Em folhetos colocados na caixa do correio?

e Num cartaz de rua quando iam para a escola?

Plenario

Quantos antncios contaram? Debata com os alunos o que pensam

e sentem sobre o que encontraram. Mostraram-se surpreendidos

com a quantidade? Como se sentem a fazer publicidade “gratuita”

através das suas roupas e dos seus pertences?
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Exercicio
O que é um anuncio?

®

Actividade
O que pensa da publicidade? 6 G

Pode pedir aos alunos mais velhos que escrevam uma defini¢ao
da palavra “andncio”. Depois, pega-lhes que procurem

a palavra no diciondrio e comparem as respostas.

Para os alunos mais novos, escreva a seguinte frase no quadro:

“Um andncio é uma mensagem paga que transmite informagao
e que nos convence a comprar um produto ou que expoe um
ponto de vista.”

Em seguida, diga-lhes para copiarem e sublinharem as palavras
que consideram mais importantes. Explique que esta definicdo
abrange as trés diferentes funcdes da publicidade: informar,
convencer a comprar um produto e promover um ponto de vista.
Ajude as criancas a pensar no que é “um ponto de vista”,
discutindo o que o difere de uma declaracdo factual.
Explique-lhes que fazer a pergunta “Alguém discorda?”

pode ser uma grande ajuda, pois leva-nos a abordar diferentes

perspectivas.

Em pares ou em grupos, dé as criancas trés minutos para
fazerem um brainstorm e pensarem em todos os andncios de que
se consigam lembrar. Em seguida, peca-lhes que escrevam as
respostas nas colunas certas na Ficha de Exercicios 1. Os trés
primeiros quadrados estdo preenchidos com exemplos. No final
deste exercico, pergunte as criangas qual a coluna que tem mais
quadrados preenchidos. Serd, provavelmente, a do meio.
Diga-lhes que a publicidade pode ter finalidades que nao sejam
meramente comerciais (0 Médulo 3 abordard este tema em
pormenor).

Exercicio
O que fazem os anincios?

Para tornar a tarefa mais facil para os alunos mais novos, talvez
seja boa ideia fazer uma fotocépia da Ficha de Exercicios 1,
em acetato, e ser o professor a escrever as respostas a medida
que vao sendo sugeridas pela turma.

Antes de realizar este exercicio com a turma, fotocopie e recorte
copias da Ficha de Exercicio 2 em baldes de didlogo separados.

Explique que ha pessoas que tém uma posicao bem definida
sobre a publicidade: hd quem pense que ha demasiada
publicidade e que ficamos muito ansiosos para comprarmos
coisas que, no fundo, ndo precisamos; outros acreditam que

a publicidade pode transmitir informacdes importantes e ajudar
a fazer boas escolhas.

Distribua pelos alunos os balées de discurso recortados da Ficha
de Exercicios 2. Provavelmente, ndo vai querer usar todos os
balées com os alunos mais novos. Divida a turma em grupos
de dois ou mais e peca-lhes que leiam as citagées. Cada um ird
expressar o seu proprio ponto de vista sobre a publicidade. Peca
as criangas que dividam os baldes de discurso em grupos e que
respondam a uma ou mais das seguintes perguntas:
¢ Pergunte que tipo de pessoa poderd vir a precisar de
um determinado produto? Um professor, um publicitério,
um viciado em televisdo, o pai ou a mae, um adolescente,
um médico, um politico...
¢ Pergunte quem estd a favor e quem esta contra a publicidade.
¢ Pergunte se concordam ou ndo com isto. Pode encorajar os
alunos mais velhos a pensarem, por exemplo, num andncio,
num artigo, num jornal ou numa experiéncia pessoal.
* Pergunte com qual das trés citacbes concordam mais
e porqué.
Peca a turma que vote as citacdes mais importantes. Assim,
ficarda com uma ideia do que até entdo pensavam acerca
da publicidade. Este exercicio pode ser alargado, perguntando
a turma de que afirmagdes discordam mais. Pode voltar
a explorar estes pontos de vista noutro exercicio (tema 12).

Trabalho de casa - pesquisa
O que vé e onde?

Usando a tabela constante da Ficha de Exercicios 3, diga

aos alunos para fazerem uma lista dos antincios que véem ou
ouvem desde o periodo em que saem da escola até a altura
de irem para a cama. As criancas mais novas pode pedir-lhes
que enumerem apenas seis exemplos e aos mais velhos,

que refiram um ndimero maior de anincios, tantos quantos
conseguirem encontrar. Lembre-lhes que a publicidade

nao estd presente s6 na televisdo e que nio terdo uma
classificacdo melhor por verem televisao a noite inteira

para fazerem a pesquisa.



Q O conteddo de um andncio

Temas abordados
Interpretar as imagens e as palavras de um antncio escrito.

Objectivos da aprendizagem
e Compreender melhor a forma como as palavras, imagens,
cores e design sdo combinados para desenvolver

¢ Desenvolver as competéncias necessdrias para

a interpretacdo das imagens e palavras.
¢ Identificar o publico ao qual um andncio se dirige
e Aprender a terminologia especifica dos media.

Ld Ls L L @

Esta licdo é um exercicio alargado. Se necessério, pode ser dado
em duas aulas, com os passos 1 a 3 na primeira licdo e os passos 4 e 5

Material
de apoio necessario

cada um precisara de fotocépias das Fichas de Exercicios 4 a 7. Se optar

as imagens em acetatos através de um retroprojector. No caso dos alunos
mais novos pode optar por incluir menos passos.

significados persuasivos em suportes publicitarios impressos.

na segunda. Quando os exercicios sdo desenvolvidos em pequenos grupos,

por fazer o exercicio simultaneamente para toda a turma, pode reproduzir

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Basico
e Lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressdo oral
— Leitura
e Estudo do Meio
— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e C(Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
e Educacgdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdao
e comunicacado
— Desenvolvimento da criatividade
¢ Educacdo Visual
— Producdo-criacao
— Reflexdo-interpretagao
— Comunicagdo visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo

Idade 7-11

Exercicio
Interpretar um andncio

Passo 1: Adivinhar

oL

Vai precisar de esconder a segunda imagem da pdgina.
Mostre a turma a primeira imagem da parte superior de um
andncio num carrinho de supermercado. Com base nas pistas
fornecidas por essa imagem, pergunte-lhes o que acham que
acontece no resto do andncio. Encoraje as criangas a tentar
explicar porque pensaram o que afirmaram e o que pode estar
por detrds dessa afirmacao.

Explique que, nesta licdo, vao praticar a interpretacao de um
andincio em cinco passos. Acabaram de dar o Passo 1. Mas,
desta vez, trata-se de uma forma diferente de leitura, dado
que estardo a ler imagens e ndo palavras — e vao ter de fazer
trabalho de detective para descobrirem o que o andncio
pretende vender. Se achar que é o mais indicado, remeta para
o Tépico 1 a fim de lhes recordar as diferentes funcoes

de um antncio.

Passo 2: Ver para la da imagem 4

Mostre-lhes agora um pouco mais do anincio (o quadro

da segunda metade da Ficha de Exercicios 4). Pergunte-lhes

se mudaram de ideias e porqué. Os alunos mais velhos podem
tentar transpor para o papel, desenhando como pensam

que serd o antncio completo. Encoraje os mais novos a tentarem
adivinhar o que o andncio pretende vender.

Passo 3: Pistas no texto

Mostre agora um pouco mais do antncio a turma (a imagem

da Ficha de Exercicio 5). Esclareca que desta vez terdo mais

informacdo, ou seja, palavras. Explique que as palavras usadas

em anuncios impressos e que informam sobre o produto que estd

a ser vendido dao pelo nome de texto ou copy.

O texto estd incompleto, pois s6 uma parte da frase esta visivel.

¢ Sera que conseguem adivinhar o resto da frase? Pode pedir
que relacionem o texto com a imagem ou, pura e
simplesmente, que adivinhem.

Chame a atencdo dos alunos para o estilo de letra ou lettering.

Explique que sdo usados diferentes tipos de letra para diferentes

finalidades. Os estilos de letra ddo pelo nome de fontes.

Observe os diversos tipos de letra usados e discuta os motivos

que fundamentam a sua utilizagdo: para a mensagem ser mais

clara, para melhorar o aspecto, razbes decorativas, etc.

¢ Pergunte aos alunos se repararam em algo no tipo de letra

usado no antncio. Peca aos alunos mais velhos para
escreverem uma frase que descreva a fonte e uma outra que
descreva o efeito que causa: o que lhes transmite e tudo o
mais que lhes ocorra. Os alunos mais novos podem ser
encorajados a pensar na resposta a pergunta relativa
ao tipo de fonte.

Plenario
Pergunte a turma o que acha que o antincio pretende vender.
Peca-lhes que justifiquem as suas respostas.
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Passo 4: Os elementos que faltam

P

Mostre-lhes a imagem seguinte (Ficha de Exercicios 6).
O antncio continua a ndo estar totalmente completo. Peca
a turma que adivinhe qual o tipo de produto que o andncio
pretende vender. Vai ao encontro do que pensaram antes?
¢ Discuta todos os novos elementos de informacao que
os ajudaram a descobrir de que tipo de produto se tratava.
¢ Pergunte-lhes o que falta ainda no antincio. Com a ajuda de
toda a turma, fagca uma lista de tudo o que acham estar ainda
contido no antncio e o tipo de informacdo que vai querer
ter sobre o produto.
¢ Saliente o facto de se tratar de uma reproducgido a preto
e branco da imagem. Que tipo de cores podem ser usadas
no andncio final: por exemplo, o tipo de letra, os produtos
utilizados, os objectos... Pega as criancas que justifiquem

as suas respostas.

Passo 5: Ler o anincio todo

Mostre o antincio completo. Na Ficha de Exercicios 7 esta
disponivel uma versdo a preto e branco do antncio, podendo
encontrar uma versio a cores no DVD. Fale sobre algumas
das decisdes que os publicitarios tiveram de tomar quanto

a apresentagdo do produto. Pode discutir alguns dos seguintes
pontos, tais como:

¢ O nome do produto — Qual o seu aspecto, a sonoridade
e o porqué desse nome?

¢ O texto no final do andncio — Que mensagem transmite?
Que palavras se destacam e porqué?

¢ Que tipo de linguagem é utilizada para transmitir
a mensagem?

e O “aspecto” e o estilo do antincio — Este antincio é diferente
de outros andncios a produtos alimentares que ja tenham
visto? Por que razdo escolheram os designers este estilo
de apresentagdo ou opgdo artistica? Que tipo de ingredientes
existem na decoracdao? Como sao apresentados em relacao
ao fundo?

¢ O publico a que se destina o antincio — A quem acham
que o anuncio se dirige? Que pistas usaram?

e Pergunte-lhes o que lhes sugere esta imagem sobre
as pessoas que utilizam os Temperos da Horta da Knorr.

Trabalho de casa
Um novo visual para os Temperos
da Horta da Knorr

Peca aos alunos que imaginem que sao os responsaveis pela
publicidade aos Temperos da Horta da Knorr. A tarefa que tém
pela frente consiste em fazer um novo antincio, agora para ser
publicado nas revistas durante o periodo do Natal (ou noutra
data festiva que ache ser a mais indicada para a sua turma).
Podem usar o mesmo estilo e formato, mas para respeitarem

o tema tém de mudar as imagens, o texto e quicd mesmo

as cores do antincio. Tem duas opgdes:

1) Peca aos alunos que anotem as ideias para a nova versao,
e que expliquem o porqué das suas sugestoes.

Ou:

2) Os alunos podem fazer um esbo¢o do novo andncio e usar
setas e pequenas frases para explicarem as mudancas que
fizeram, e por que motivo consideram que o andncio seria
bem-sucedido tal como o conceberam.



Q Brincar aos andncios

Temas abordados e Histdria
Combinar elementos simples para criar um andncio. — Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
e C(Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
e Educacgdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressao
e comunicacao
— Desenvolvimento da criatividade
¢ Educagao Visual

Objectivos da aprendizagem

¢ Atentar nos diferentes elementos que podem ser
combinados para fazer um andncio.

e Compreender que os antdncios se dirigem a grupos
de consumidores especificos.

e Compreender que podem estar presentes em diferentes
media — nos impressos, na TV, na radio, na Internet ou
em locais no exterior —, de acordo com o publico
a que se pretende chegar.

e Compreender que os andincios usam imagens visuais, sons
e palavras de uma forma criativa para transmitirem varios

significados. — Fruicdo-contemplacao
Material — Produgdo-criacao
de apoio necessario — Reflexdo-interpretagdo
— Comunicagao visual
As Fichas de Exercicios devem ser fotocopiadas numa cartolina e recortadas - Competéncias do 1.° Ciclo

(s6 € necessario um conjunto completo de fichas). Se usar uma cartolina

) N o
de cor diferente para cada elemento pode fazer que sejam mais faceis Competéncias do 2.% Ciclo

de identificar. Cada grupo precisard também de material para a sua — Elementos da forma
apresentagdo, tais como folhas grandes de papel e canetas de cor. . Competéncias do 1.2 Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
Ligacoes curriculares e Mdsica
e Competéncias gerais do Ensino Bésico — Interpretacdo e comunicagdo
¢ Lingua Portuguesa - Criagdo e experimentacdo
— Comunicagao oral — Culturas musicais nos contextos
— Expressao oral ¢ Expressdo Dramatica/Teatro
— Leitura — Competéncias do 1.° Ciclo
— Expressdo escrita — Competéncias do 2.° Ciclo
— Conhecimento explicito ¢ Educacdo Tecnologica
e Matematica — Tecnologia e desenvolvimento social
— Nidmeros e célculo e Competéncias do 1.° Ciclo
— Estatistica e probabilidades e Competéncias do 2.° Ciclo
¢ Estudo do Meio — Tecnologia e consumo
— A localizacdo no espaco e no tempo - Competéncias do 1.° Ciclo

— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo Idade 7-11

Inicio (3 e Um cartdo sobre o consumidor, informando sobre o tipo
de pessoas que irdo tentar convencer a comprar o produto.

e Um cartdo com imagens mostrando uma imagem ou uma

Peca a turma — em grupo ou individualmente — que fale sobre ideia que terdo de usar no anuincio para ajudar a vender
as seis coisas que sabem ou que aprenderam sobre publicidade o produto.
até agora.

Para tornar a tarefa mais facil para as criancas mais novas, pode
permitir que sejam os préprios grupos a escolher a imagem

Exercicio ou o tipo de meio onde serd colocado o anincio.
Brincar aos anuncios é a B

Explique que a tarefa consiste em usar a imagem para criar um

andncio a ser veiculado nos media, para vender o produto ao

Explique que, em grupos de quatro, vao ter de planear o seu consumidor. O produto sugerido é o leite. Pode tornar o jogo
préprio antncio, que existem algumas regras a seguir e que mais dificil, especificando produtos diferentes para cada grupo,
o trabalho tem de conter um elemento de mudanca. por exemplo: sabonete, sapatilhas, chocolate ou reciclagem.

Distribua trés cartdes por cada grupo:
e Um cartdo sobre o meio de comunicacdo de massas
(ou medium), indicando onde irdo anunciar o produto.
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As regras sao as seguintes:

1. O anincio de cada grupo deve ser concebido para um meio
de comunicacgdo especifico.

2. Cada grupo deve criar um nome/marca para o produto.
Escreva depois pelo menos 10 palavras que os ajudem a
tornar o produto fécil de lembrar e apelativo para o grupo
de consumidores (isto pode ser um pouco dificil e pode
necessitar de dar dicas).

3. O anuncio pode ser sério, divertido, invulgar ou original,
mas o grupo tem apenas 50 minutos para o fazer.

Lembre que o objectivo é apresentar uma ideia o mais
rapidamente possivel e que ndo importa se funciona ou nao.
Serve também para experimentarem diferentes ideias e efeitos,
encorajando-os a divertirem-se enquanto o fazem.

Exercicio
Apresentar o anincio

Uma vez decorridos os 50 minutos, dé-lhes 15 minutos para
prepararem a apresentacdo do antncio a turma. Para tal, podem:

Representar o antncio ao vivo como se estivessem num ecra
de televisdo.

Desenhar o antincio numa folha de papel grande com setas
mostrando como funciona.

Conceber um storyboard para um andncio televisivo, usando
palitos a funcionar como pessoas para mostrarem a ac¢ao.
Descrever o andncio em palavras.

Dé a cada grupo 10 minutos para apresentar o seu andncio e
pergunte se acham que vai conseguir vender o produto ao grupo de
consumidores a que se destina. O resto da turma esta de acordo?

Material
de apoio necessario

Temas abordados
De que forma a publicidade usa elementos criativos para
comunicar ideias e sentimentos.

Objectivos da aprendizagem

Compreender que, na publicidade, as imagens sao usadas
simbélica ou metaforicamente para criar impacto
emocional.

Compreender que o impacto emocional da publicidade é
construido e que, tendo éxito, é transferido para o produto

ou marca retratados.

@@GQ@ S0Gn
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Cada grupo necessitara de, pelo menos, uma fotocépia da Ficha de
Exercicios. Vai precisar ainda de algumas imagens de animais retiradas
de livros, cartazes, revistas, etc., para debater com os alunos,

Ligacdes curriculares

Competéncias gerais do Ensino Bésico

Lingua Portuguesa

— Comunicacgdo oral

— Expressao oral

— Leitura

— Expressdo escrita

— Conhecimento explicito

Matemética

— Ndmeros e célculo

— Estatistica e probabilidades

Estudo do Meio

— A localizagdo no espaco e no tempo

— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagées entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo

Idade 10-11

Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
Educacio Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdo
e comunicacdo
— Desenvolvimento da criatividade
Educacio Visual
— Fruicdo-contemplacao
— Producdo-criacao
— Reflexdo-interpretacdo
— Comunicacio visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
Mdisica
— Interpretacdo e comunicacao
— Criacao e experimentagdo
— Culturas musicais nos contextos
Expressdo Dramdtica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
Competéncias do 1.° Ciclo




Inicio

Observe, em conjunto com os alunos, algumas imagens

de animais, por exemplo, gato, cdo, chita, esquilo ou girafa e
analise as ideias ou sentimentos a eles associados. Explique-lhes
que esta licdo versa sobre o uso dado aos animais na
publicidade. Forme pequenos grupos para que os alunos possam
usar os animais em diversos tipos de publicidade, imaginando
as diferentes mensagens que os publicitarios podem criar.

e

Exercicio
Definir caracteristicas

Fase 1

Atribua a cada grupo um animal que consta desta lista: gato,
cdo, chita, esquilo e girafa. Dé-lhes cinco minutos para falarem
sobre o respectivo animal. Os mais velhos podem criar um
diagrama indicando todas as associacoes de ideias, historias,
recordagdes ou sentimentos. A Ficha de Exercicios 10 é um
exemplo. Incentive os alunos mais novos a expor as suas ideias

e escreva-as no quadro.
@ L=, @ @ @l\o

Mostre as imagens 2, 4, 6, 8 e 10 para ilustrar os animais

de cada grupo. Explique-lhes que terdo de criar um antncio de
imprensa. Eis alguns exemplos do que podem fazer: um antincio
que promova sumos, novas ragoes para animais domésticos,
uma 4gua e uma causa ambiental.

Fase 2

Fase 3

Os alunos devem pensar num nome/marca para o seu animal
ou produto e num slogan para o anincio que vao criar.
Explique-lhes que o slogan deve ser:

e Apelativo para chamar a atencado do publico.

e Facil de recordar.

e Sobre aquilo que estdo a publicitar.

Fase 4

Peca-lhes para escreverem um copy ou texto sobre o que

vai ser o andncio, explicando o que querem publicitar.

E para reflectirem sobre:

¢ O que o publico-alvo precisa de saber.

e As ideias que debateram anteriormente sobre o respectivo
animal. Serd que conseguem incluir alguma dessas ideias
no texto?

Fase 5

Chegou o momento de imaginar o design do antincio, de criar
um esboco para decidir o que fazer com a imagem, o slogan
e o texto. Os mais novos podem precisar de ajuda nesta fase.
Sugira exemplos de antincios reais para lhes dar ideias.

Fase 6

Agora é s6 criar o antincio! Primeiro, o esboco do animal para
definir o espagco que vai ocupar na pdgina. Depois, o slogan e
o texto. Convide os mais velhos a pensar nos seguintes aspectos:
e Tipo de letra: maitdscula ou mindscula?
¢ Fonte de letra: normal ou especial, como efeito destacado
ou sombreado (esta pode ser uma oportunidade para usar
as diferentes fontes disponiveis no computador).
¢ Que cores vao usar para o slogan e para o texto? Qual a cor
que mais se adequa a cada animal ou qual a mais
contrastante?

Plendrio

O exercicio pode prolongar-se para se compararem os diferentes
anlncios. Se nao for possivel na primeira sessdo, faca-o numa
segunda fase. Os antncios podem ser colocados na parede
criando uma “montra”. Os alunos podem entdo debater as
diferentes técnicas e ideias usadas. Ha semelhancas entre os
diversos antincios que retratam o mesmo produto? Ou entre
diferentes andncios que usam o mesmo animal?

O que fizeram os publicitarios
com estes animais?

Jrlelelelele

Mostre as imagens incluidas no DVD que ilustram andncios
reais (imagens 3, 5, 7, 9 e 11). Fale com os alunos sobre
a abordagem que os publicitdrios profissionais realizaram para
as mesmas imagens, bem como para os produtos publicitados.
Pode mostra-los individual ou sequencialmente, deixando, neste
caso, o debate para o fim. Fale com os alunos sobre as suas
primeiras impressoes. Eis algumas perguntas que pode fazer:
¢ Que andncio os surpreendeu mais — e porqué?
¢ Que andncio se assemelha mais aos que eles criaram?
® Que antncio usou um animal de forma mais invulgar?
e Que andncios vendem produtos?
® Que antncios veiculam ideias sobre uma empresa?
* Que antncios tentam mudar a nossa forma de sentir

ou de pensar?
Nio é facil responder a estas perguntas, por isso proponha
aos alunos que preencham os espacos em branco da tabela
da Ficha de Exercicios 11.
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Plenério

Lembre-lhes que, quando se fala em andncios, estes estdo,

regra geral, associados a produtos

ou vendem. Os antncios falam-nos desses produtos

e instigam-nos a compra-los. Mas

do que isso. Remeta-os para o Tépico 1 e para as diferentes

Exercicio

— coisas que se compram

O que aprenderam?

podem fazer muito mais

& [

Segundo os alunos, quais foram os aspectos mais importantes

funcoes dos anincios. Estes podem:

que aprenderam nestas duas sessdes? Passe a Ficha de
Exercicios 12 e peca-lhes para escolherem os trés baloes

¢ Elucidar-nos sobre as empresas que criam esses produtos

e convidar-nos a usar os produtos e servicos dessa empresa.
Por exemplo Compal, Sheba e Agua das Pedras.
¢ Dar-nos informacdes importantes sobre questdes como

o ambiente.

e Chamar a atengdo para obras de beneficéncia, causas
ou problemas que existem no mundo. Exemplo: apoio
ao Jardim Zoolégico de Lisboa.

Alerte para o facto de os publicitarios poderem, por vezes,

incluir mais do que um tépico no

mesmo anuncio.

Peca aos alunos que déem exemplos.

com os tépicos mais importantes, interessantes ou Uteis.

dos anuncios televisivos

Temas abordados

Objectivos da aprendizagem

usada para os descrever.

Interpretar os elementos audiovisuais dos antincios televisivos.

e Perceber a estrutura de um anuncio televisivo.
e Familiarizar-se com os planos e dngulos da camara, bem
como com as func¢oes da edi¢do e a linguagem técnica

Material

by

de apoio necessario

Ligacdes curriculares

e Lingua Portuguesa

— Comunicacdo oral

— Expressao oral

— Leitura

— Expressao escrita

— Conhecimento explicito
e Matematica

— Numeros e célculo

e Estudo do Meio

e Histéria

14| bl G

Distribua uma fotocépia da Ficha de Exercicios 13 a cada aluno e uma
fotocopia das Fichas de Exercicios 14 e 15 a cada grupo. Os alunos vao
ainda precisar de tesouras, cola e papel de arroz para o Gltimo exercicio.

e Competéncias gerais do Ensino Bésico

— Estatistica e probabilidades *

— A localizagcdo no espaco e no tempo

— O conhecimento do ambiente natural e social °
— O dinamismo das inter-relagées entre o natural e o social

— Competéncias no final do 1.° Ciclo

— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo

Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
Educacio Artistica

— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdo

e comunicacao
— Desenvolvimento da criatividade
Educacio Visual
— Fruicdo-contemplacao
— Producéo-criacao
— Reflexdo-interpretacao
— Comunicagdo visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
Mdsica
— Interpretagdo e comunicacao
— Criacao e experimentagdao
— Culturas musicais nos contextos
Expressdo Dramdtica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
- Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 7-11




Inicio

Peca aos alunos para listarem os diferentes elementos que
compdem um anuncio televisivo (por exemplo, imagem, som,
cendrio, musica, cor, personagens, etc.). Escreva a lista no quadro.
Explique-lhes que, nesta licdo, vao desenvolver as competéncias
que lhes permitem analisar as imagens dos antincios televisivos.
Vao aprender o papel que a cAmara, o som e a luz desempenham
na criacdo de um antncio, e como as cenas e os efeitos sdo
editados ou montados para contar uma histéria. Por tltimo,

vao fazer um exercicio em que podem alterar ou reeditar as cenas
de um andncio para contar uma histéria totalmente diferente.

Je

Exercicio
Estas atento a imagem?

Mostre o Video 12 do DVD, onde se vé o filme publicitario
SKIP. Convide os alunos a debater as suas ideias e a escrevé-las
no quadro e/ou a resumir a histéria do andncio por escrito.
Sugira que comparem a sua versao com a do colega do lado.
Retiveram os mesmos pormenores? Esta parte do exercicio pode
ser mais diversificada ou dilatada no tempo para testar a
capacidade de observacdo e de memoria dos alunos, que terdo
de responder a algumas das perguntas que se seguem:

¢ O andncio refere-se a que altura do dia?

e Porque serd que o andncio ndo tem cores?

e Existe alguma cena divertida?

¢ Que miusica se ouve no anuncio?

¢ (Quantas pessoas aparecem no anuincio?

¢ Recordam-se da dltima imagem do filme?

e Recordam-se do slogan que aparece no fim do antncio?

¢ Qual a duragdo do antincio em minutos/segundos?

Mostre novamente o antncio para que os alunos possam corrigir
as respostas dadas.

Plendrio

Analise com toda a turma as respostas dadas. Retiveram muito
ou pouco do anincio? Que aspectos o tornaram memoravel

(ou ndo0)? De que gostaram mais e menos? O que teriam mudado?

Exercicio
Imaginas como foi feito
este andncio?

A Ficha de Exercicios 13 inclui uma lista de informacdes
explicando como foi feito o antncio do SKIP. Umas sdo
verdadeiras, outras falsas. Peca aos alunos para identificé-las
colocando um visto na coluna correspondente. Este exercicio
pode servir de ponto de partida para uma discussao de grupo
que envolva os alunos mais novos.

(Respostas: F, V, F, V,F,V,V,V,F,V,V,F

Exercicio
A edicdo de um filme

®d &y

Mostre novamente o andincio. Desta vez, peca aos alunos que
observem atentamente as imagens: devem bater palmas de cada
vez que hd uma mudanca de cena. Pode repetir o exercicio se
necessario. E uma forma divertida de aprenderem como se cria
um antncio a partir de diferentes cenas. A este processo dé-se
o nome de edicao.

Plendrio
Contabilize com os alunos o ndmero de vezes que bateram
palmas. Sublinhe as mudangas de ritmo.

Exercicio
Identificar as diferentes cenas
usadas no anuncio SKIP (j

1 g

Explique aos alunos que ha outros aspectos a ter em conta
quando véem um antncio televisivo além do ritmo das imagens,
conforme o ilustrado no préximo exercicio. Divida a turma em
pequenos grupos. Dé a cada um uma fotocépia da Ficha de
Exercicios 14, que contém 17 cenas numeradas. Explique que
cada imagem corresponde a uma cena no antncio SKIP. A ficha
pode ser dividida em sec¢des mais pequenas para que 0s mais
novos possam acompanhar melhor o exercicio, ou pode
simplesmente encurtar o exercicio.

A Ficha de Exercicios 15 contém uma lista com os termos
técnicos que os publicitrios utilizam para descrever as
diferentes imagens e que na giria televisiva se chamam cenas.
Peca aos alunos para criarem uma correspondéncia entre uma
palavra e uma cena, e para escreverem o respectivo nlimero

na coluna da direita. Peca-lhes para explicarem por que razdo

o realizador do antncio usou aquelas cenas e aquela sequéncia,

Exercicio

Criar um novo anuncio

e nao outras.
©® L

Desafie os alunos a criar um novo antncio utilizando algumas
das 17 cenas do antncio SKIP. Entregue a cada grupo um texto
onde descreve o tipo de antncio que deverdo produzir,
reeditando os planos ja estudados. Eis alguns exemplos:
e Um antncio pedagégico para motivar o companheirismo
entre avés e netos.
e Um “indicativo” para um novo programa infantil que
vai estrear em breve na TV.
¢ Um anuncio sobre reencontros familiares (por exemplo,
avo e neto).
¢ Um antncio sobre uma nova bola de futebol da Nike.

Explique aos alunos que ndo tém de usar todas as cenas, embora

devam utilizar pelo menos sete. Pode ajustar o nimero de
planos em funcdo da idade dos alunos.
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Os alunos vao ter de: Plenario

e Eliminar algumas imagens (ignorando a sequéncia final Cada grupo vai agora apresentar o seu andncio a toda a turma.
do antncio SKIP). Peca-lhes para explicarem o processo. Seguem-se pequenas
¢ Alterar a sequéncia original para criar outras mensagens. frases que podem ajuda-los a apresentar o “produto final”,
¢ Decidir qual a melhor sequéncia e transpd-la para o papel isto €, o novo antncio:
de arroz. ¢ O nosso andncio faz publicidade a...
¢ Discutir qual a melhor banda sonora para o novo antncio. ¢ A histéria por detrds deste antincio é...
e Escrever um guido sobre cada cena, indicando dialogos, e Escolhemos estas imagens porque...
voz-off, mdsica ou efeitos sonoros que queiram usar. e Elimindmos estas imagens porque...
Incentive os alunos a esbocarem um guido antes e Escolhemos esta banda sonora porque...
de escreverem a versdo final. ¢ Achamos este exercicio facil/dificil porque...

¢ Este exercicio permitiu-nos aprender...

de um anuncio de televisao

Temas abordados e Ciéncias Fisicas e Naturais
Andlise mais detalhada de imagens e bandas sonoras usadas — Sustentabilidade da Terra
em anuncios televisivos. - Competéncias do 1.° Ciclo

- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
Educacdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdao
e comunicagao
— Desenvolvimento da criatividade

Material e — e e Educagao Visual
de apoio necessario °]3 '*]4 '-':'15 — Fruigdo-contemplagao

— Producao-criacao
@ﬁ @? @E @9 - Reﬂexéf)—in{erprf}tagéo
— Comunicacao visual
Distribua fotocépias das diferentes Fichas de Exercicios por cada aluno. - Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
* Mdsica
— Interpretagdo e comunicacao
— Criacdo e experimentagao
— Culturas musicais nos contextos
e Expressao Dramatica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
e Educacgdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
- Competéncias do 1.° Ciclo

Objectivos da aprendizagem

¢ Aprender a combinar palavras, sons, imagens e texto para
fazerem sentido.

¢ Aprender que os antincios se dirigem a pdblicos distintos.

e Compreender que os media criam certas representacdes
de pessoas, de locais e de estilos de vida.

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Bésico
e Lingua Portuguesa
— Comunicacao oral
— Expressao oral
— Leitura
— Expressdo escrita
— Conhecimento explicito
e Matematica
— Numeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
e Estudo do Meio
— A localizagdo no espacgo e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagcdes entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo Idade 8-11
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Exercicio
Analisar um andOncio

@ @@ Es )

Exercicio
Ver mais anOncios
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Fase 1: Analisar a banda sonora
Peca aos alunos para ouvirem atentamente a banda sonora
do andncio “Ol4” (Video 13). Peca aos alunos para descreverem
0 que ouviram. Por exemplo:
¢ Que instrumentos conseguem identificar?
¢ Identificaram vozes?
e Como é o ritmo?
* A mdsica lembrou-lhes algo?
¢ O que sentiram ao ouvi-la?
¢ Identificaram outro tipo de sons?
e Perceberam o que o anuncio pretende retratar?
e Conseguem adivinhar que imagens terdo sido usadas?
e Conseguem adivinhar, a partir da musica, qual o
publico-alvo deste antincio? Por exemplo, adultos
ou criancas? Elementos do sexo feminino ou masculino?

Fase 2: Ver e ouvir o aniincio
Informe-os que, desta vez, vao poder ver o anincio. Mostre
novamente o antncio, desta feita com som e imagem (Video 14).
Foram rigorosos na andlise dos sons? Compreenderam o
significado de cada som?
¢ Houve algum aspecto que os surpreendesse?
e Por que razdo nao hd narracdo nem didlogos?
Que mensagem transmite?
e O slogan é: “Ola, todos os dias”. O que terd levado
os publicitarios a escolher este slogan?

Fase 3: Imagens sem som

Desta vez, trata-se do processo inverso. Os alunos vao ver
o anidncio sem som. Peca-lhes para imaginarem a banda sonora.
Mostre o andncio do “Magnum” (Video 15) sem som.
Convide os alunos a debater as pistas que usaram para adivinhar
qual seria a banda sonora. Por exemplo:

¢ O cendrio do antncio.

¢ O ambiente especial nele retratado.

* A rapariga: o que traz vestido, quais os seus movimentos

e expressoes.
¢ As pessoas e objectos que surgem em segundo plano.

Fase 4: Adicionar a banda sonora

Mostre novamente o andncio, desta vez com imagem e som
(Video 16). Acertaram? Pergunte-lhes:

¢ O que nos diz a banda sonora sobre o produto retratado?

* A quem se dirige este anlincio? A criangas, a pais ou a avés?

Fase 5: Comparar os dois antincios

Chegou 0 momento de debater os dois antincios.

Sdo semelhantes? Ambos fazem publicidade a gelados e usam
imagem e som, mas poucas palavras. Em que diferem?

Os alunos mais velhos podem preencher o quadro da Ficha
de Exercicios 16 usando os dados que memorizaram.

Plendrio
Reveja o exercicio com os alunos. O que aprenderam de novo?
De que antdncio gostaram mais e porqué?

Explique-lhes que o objectivo do préximo exercicio é verem
novamente os dois andincios, aos quais se vdo somar outros trés.
Divida a turma em cinco grupos e peca-lhes que vejam
atentamente os antncios que lhes vai mostrar. Explique-lhes que:
¢ Va&o ver os cinco andncios de seguida: “OIl&”, “Magnum”,
“Lipton”, “Confort” e “McDonald’s”.
¢ Cada grupo vai escolher um andncio e tomar notas sobre
o mesmo, utilizando a Ficha de Exercicios 17 (coluna
“primeiro visionamento”).
¢ Vai mostrar novamente a sequéncia de andncios para
que possam anotar outras ideias na coluna “segundo
visionamento” da mesma Ficha de Exercicios.

Plendrio

Peca a cada grupo que fale sobre o antincio escolhido. Terdao
0s outros grupos retido algum aspecto que eles ndo focaram?
De que anulncio gostaram mais e porqué?

O plenério pode ser prolongado e incluir um questionério
que lhe permita avaliar os elementos que os alunos retiveram

da sequéncia de cinco anuncios. A pontuagdo do questiondrio
estd indicada entre parénteses no final de cada pergunta.

Exercicio
Exercicio de memoria

1. Os publicitérios atribuem frequentemente um “titulo”
aos seus andncios. Que andncio se intitulava “Anjos”? (1)
2. Algum dos andincios se dirige directamente a adolescentes? (3)
3. Qual dos antncios inclui uma animagdo. Como pensam
que foi feita? (4)
4. Qual dos antincios utiliza uma banda sonora feita com sons
reais? Qual é o tema? Porqué este tema? (3)
5. Em que andncios véem produtos, porqué? (4)

Exercicio
Imagina que és um publicitario (_g’

Este exercicio pode ter uma segunda parte dirigida aos mais
velhos. Peca-lhes para imaginarem que trabalham para a agéncia
de publicidade que criou um dos filmes que acabaram de ver
e para explicarem ao resto da turma por que raz3o criaram esse
anuncio.

Peca-lhes para completarem as seguintes frases:

e Escolhemos esta histéria porque...

* Escolhemos estas pessoas e cendrios porque...

¢ Queriamos transmitir a ideia de que o nosso produto é...

e Transmitimos essa ideia através de...
O publico a que este antncio se dirige...
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Temas abordados
Criar um antncio televisivo com base numa sinopse criativa.

Objectivos da aprendizagem
e Conhecer o processo de criacdo de um andncio televisivo
e tomar consciéncia do trabalho que isso implica.
¢ Assimilar aspectos técnicos como o design e o layout.
e Aprender que alguns anincios sdo dirigidos a publicos

~HEEE

Fotocépias para trabalhar individualmente ou em grupo.

Material
de apoio necessdrio

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Bésico
e Lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressdo oral
— Leitura
— Expressao escrita
— Conhecimento explicito
* Matematica
— Ndmeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
e Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social

— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e Historia

— Competéncias do 1.° Ciclo

— Competéncias do 2.° Ciclo

— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social

&) Cria o teu proprio anincio televisivo -

e Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
e Educacdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdo
e comunicacao
— Desenvolvimento da criatividade
* Educacdo Visual
— Fruicdo-contemplacao
— Producdo-criacio
— Reflexdo-interpretacdo
— Comunicacio visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
e Mdsica
— Interpretacdo e comunicacao
— Criacao e experimentagao
— Culturas musicais nos contextos
e Expressdo Dramatica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
¢ Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
- Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 9-11

O processo de criacdo de um andncio televisivo divide-se em
quatro etapas que podem ser mais ou menos pormenorizadas
consoante o tempo disponivel. Se a escola dispuser de uma camara
de video, peca aos alunos mais velhos para encenarem e filmarem
0 seu anuncio, incluindo uma representacao teatral do exercicio.

&

Inicio

Reveja os tépicos anteriores. Recorde aos alunos que ja viram
numerosos andncios impressos e de televisdo, e que analisaram
a forma como os publicitdrios os criam tendo em vista diferentes
audiéncias e produtos. Explique-lhes que, neste exercicio,

vdo ter de criar um andncio.

Forme pequenos grupos e proponha-lhes que criem um antncio
televisivo sobre um novo produto, neste caso a nova colecgdo
de sapatos desportivos JONAS SPORTS. Para isso terdo de:
¢ Elaborar uma sinopse para poderem criar um logétipo,
um slogan e um guido.
e Criar um sforyboard a partir do guido, para ilustrar as suas
ideias através de imagens.
e Escrever um conjunto de instrucdes que explique como
vai ser o anuncio.
e Apresentar o anincio a toda a turma e explicar como é que
este vai conseguir cativar o publico.
e Comparar os andncios criados por cada grupo e perceber
por que razdo cada antncio seduz publicos diferentes.




Exercicio
Cria o teu proprio anuncio

Fase 1: Ler a sinopse

oD

Entregue a cada aluno ou grupo uma fotocépia da Ficha

de Exercicios 18, onde figura a sinopse.

Explique que a sinopse consiste num conjunto de instrucoes
dadas a uma pessoa (aquela que vai executar o trabalho) por
outra pessoa (aquela que encomenda o trabalho). Lembre-lhes
que as instrucdes devem ser muito claras. O que pode acontecer
se ndo forem precisas? Leia a sinopse em conjunto com o0s
alunos, certificando-se de que todos compreenderam as tarefas
que lhes foram atribuidas. Chame a atencdo para os diferentes
aspectos da sinopse:

1. O puiblico-alvo da JONAS SPORTS.

2. As caracteristicas (valores da marca) que devem focar

quando publicitarem as botas.

3. Como devem apresentar o sforyboard.
Atribua um publico-alvo a cada grupo (por exemplo: criangas,
adolescentes, amantes da vida selvagem, da jardinagem e de
passeios na natureza) e peca-lhes para o indicarem no espaco

previsto para o efeito.

Entregue uma fotocépia da Ficha de Exercicios 19 (exemplo do
guido de um andncio de uma conhecida marca de carros) e
proponha um brainstorming. Incentive-os a pensar o mais rapido
possivel para que as ideias fluam com ritmo. Peca-lhes que
pensem nos seguintes topicos:

¢ Logotipo.

¢ Slogan.

e Banda sonora (musica, voz-off, didlogos, etc.).

* Pessoas (actores/celebridades/pessoas comuns).

¢ Estilo (animacdo/drama/comédia...).

¢ Histéria (o que vai ser contado no anidncio).

Fase 2: Planeamento

kd [z

Explique que a realizacdo é um termo usado pelos publicitarios
para descrever a execucdo — ou realizacdo — de instru¢cdes com
vista a criagao de um antincio. Deixe claro que tém de pensar
em todos os aspectos constantes da sinopse. A Ficha de
Exercicios 20 inclui uma lista de frases que devem completar

e que podem ajudé-los a organizar as suas ideias.

Fase 3: Realizacio

Se precisarem de outras fontes de inspiracdo, dé-lhes
as seguintes dicas:

e Animado ¢ Desenhos animados e Realista ¢ Actores
e Factual e Efeitos especiais e Com humor e Ficcional
¢ Colorido e Preto e branco e Excitacao ¢ Voz-off
¢ Personagens e Didlogo (discurso) ¢ Dancga e Edicao

Quando os alunos puserem as suas ideias por escrito, distribua
fotocépias da Ficha de Exercicios 21 e peca-lhes para
preencherem o storyboard.

Lembre-lhes que:

¢ Nao tém de desenhar bem para fazerem um bom storyboard:
basta desenharem uns simples bonecos (€, alids, o que fazem
muitos profissionais).

¢ Os desenhos tém de ilustrar a cena que pretendem retratar.
Por exemplo, se quiserem fazer um grande plano desenham
um rosto enorme que encha o fotograma; se for um plano
geral, desenham pequenos bonecos, etc.

¢ Se houver didlogo, o texto (guido) deve ser escrito por baixo
do respectivo fotograma.

e Devem usar cores se isso for importante: por exemplo,
nas botas e no logétipo. Lembre-lhes que isto ndo é um livro
para colorir e que as ideias sdo o mais importante.

Fase 4: Apresentar o storyboard

Quando os grupos completarem os storyboards, peca-lhes

que exponham as suas ideias a turma, desempenhando a funcio
de um executivo de conta sénior. Convide a turma a analisar

e a comentar as ideias apresentadas e questione cada grupo
sobre o respectivo andncio.

Plenario

Recapitule o exercicio com a turma. Quais 0os aspectos mais
faceis e mais dificeis? O que aprenderam de novo?

Afixe os storyboards na sala de aula.

35



Q Como se faz um andncio
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Temas abordados
O processo de criacdo de um antncio televisivo.

Objectivos da aprendizagem

Perceber que a criacdo de um antncio é uma tarefa
cuidadosamente estruturada.

Perceber que a criacdo de um antncio envolve muitas
pessoas com multiplas funcoes.

Material = = oo @
de apoio necessario A~ FO\_21\ 2

Ligacdes curriculares

Competéncias gerais do Ensino Basico
Lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressado oral
— Leitura
— Expressao escrita
— Conhecimento explicito
Matemadtica
— Numeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo
Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo

- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
e Educacio Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdo
e comunicacao
— Desenvolvimento da criatividade
¢ Educacio Visual
— Fruicdo-contemplacao
— Producdo-criacao
— Reflexdo-interpretacio
— Comunicacdo visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
* Mdsica
— Interpretacdo e comunicacao
— Criacao e experimentagao
— Culturas musicais nos contextos
e Expressdo Dramdtica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
¢ Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
- Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 8-11

Inicio

9

Pergunte aos alunos se aprenderam como se faz um anuncio.
Convide-os a debater o que aprenderam nas licdes anteriores.
Ha algum aspecto que continue a intrigd-los? Explique-lhes
que nesta li¢cio vao:

e Ver
e Obs

um documentdrio sobre a producdo de anincios.
ervar os métodos e as técnicas utilizadas na producio

destes anuncios.

e Saber mais sobre as ideias que estdo por detrds da criacdo
de novos antincios da dgua Pedras Salgadas.

e Debater os anuncios finais e o quanto estes cativaram
o publico-alvo.

Exercicio
Como se faz um andncio

‘(i @n@1@2 “23
Fase 1

Mostre a Primeira Parte do documentério (Video 20).

Em seguida, peca aos alunos para escreverem trés novos aspectos
que tenham aprendido sobre a criagdo de um antncio para
televisdo. Podem debater os novos tépicos com o colega do lado

ou com toda a turma. Faga uma lista de todas as tarefas/profissoes
que eles identificaram. Alguma os surpreendeu em particular?

Fase 2
Mostre a Segunda Parte do documentério (Video 21): as ideias
inerentes a nova campanha da dgua Pedras Salgadas.
Algumas das perguntas que se seguem podem ser usadas
para simular um debate:
¢ O que levou a Pedras Salgadas a criar uma nova campanha?
¢ Que novas ideias sdo sugeridas para nos convencer
a beber dgua Pedras Salgadas?



e Como sado preparados e acompanhados os animais durante
as filmagens?

* Que slogan adoptaram?

e Pergunte se o slogan funciona. Que mensagem transmite?

® Percebeste que algumas imagens dos animais sao
computadorizadas (3D)?

Fase 3

Mostre a Terceira Parte do documentdrio (Video 22):

Pode fazer as seguintes perguntas durante a discussdo de grupo:

* O que levou os publicitirios a utilizarem os animais como
actores?

* Que uso deram as pesquisas feitas para o antncio?

e Achas que estes andncios respondem as preocupagdes da
marca Pedras Salgadas?

Respondam com base naquilo que o documentario vos transmite.

Fase 4

Por dltimo, mostre os dois antincios Pedras Salgadas (Video 23).

Refira que vai mostrar os filmes — “Distribuicdo” e “Fabrica” —

que integram a campanha que os seus alunos acabaram de ver.

Peca-lhes para escolherem o andncio de que mais gostaram.

Cada um deve escrever um pequeno texto sobre o anidncio

que escolheu. Faculte as seguintes frases (por completar)

para ajudar a construgdo do texto:

¢ O anuncio que escolhi é sobre...

e Este antincio mostra...

¢ O andncio pretende mostrar que...

e A Pedras Salgadas achou importante mostrar animais como
actores principais porque...

¢ Depois de ver como a campanha da Pedras Salgadas foi
criada, aprendi que...

e Agora, gostaria de aprender...

Vender celebridades

Temas abordados
O conceito de fama e o uso de celebridades na publicidade.

Objectivos da aprendizagem
¢ Perceber que a fama resulta de uma construcdo social.

criadas e que a sua fama é gerida por uma vasta equipa.
e Reconhecer que a publicidade recorre a celebridades

e identificar os seus atributos/caracteristicas.
¢ Pensar em argumentos a favor e contra o uso

de celebridades na publicidade.

Material
de apoio necessario 5

alunos trabalharem individualmente ou em grupos de dois.

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Bésico
e Lingua Portuguesa
— Comunicacgdo oral
— Expressao oral
— Leitura
— Expressdo escrita
— Conhecimento explicito
e Matemética
— Ndmeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
e Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social

— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e Histdria

— Competéncias do 1.° Ciclo

— Competéncias do 2.° Ciclo

e Perceber que, na maior parte dos casos, as celebridades sido

RERD
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Vai precisar de fotocépias das Fichas de Exercicios acima indicadas para os

— O dinamismo das inter-relagées entre o natural e o social

e C(Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
Educacdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdo
e comunicacao
— Desenvolvimento da criatividade
Educacdo Visual
— Frui¢ao-contemplacao
— Produgao-criagao
— Reflexdo-interpretagdo
— Comunicagdo visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
e Mdsica
— Interpretagdo e comunicacao
— Criacdo e experimentacao
— Culturas musicais nos contextos
e Expressao Dramatica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
e Educagdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
e Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 8-11
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Inicio

Peca aos alunos para dizerem quais sdo as suas celebridades
preferidas. Pode fazer uma lista no quadro. Sio estrelas de qué?
Do futebol, do cinema, da televisdo, etc. O que leva as criancas a
gostar de uma celebridade em particular? Imitam-no (por exemplo,
no penteado, na maneira de vestir, nos passatempos)?

Ha celebridades de que os alunos ndo gostam? Porqué? A sua
celebridade preferida entra em andncios publicitarios? Explique-
-lhes que, mais a frente, ainda nesta licao, voltardo a esta pergunta.

3 ke

Exercicio
O que é uma celebridade?

Passe para a Ficha de Exercicios 22 e peca aos alunos para
formarem grupos de dois. A ideia é preencherem em conjunto
os espacos em branco. Esta ficha pode ser passada para um
acetato. Use um retroprojector para mostra-la a turma e servir
de base a discussio de grupo.

Exercicio

A indUstria das celebridades:
como alcancaram

este estatuto?

® ks

Passe para a Ficha de Exercicios 23 para os alunos discutirem
como uma pessoa se pode tornar famosa, passar a ser considerada
uma celebridade e como estas pessoas sdo retratadas na televisao,
na publicidade, etc. Complete os exercicios e convide os alunos

a pensar nos efeitos que este conjunto de pessoas (equipa de
consultores) pode ter na vida de uma celebridade. Por exemplo:

* As celebridades podem escolher a roupa e o corte de cabelo?

e Podem escolher um emprego ou os antincios em que vao
participar?

e Como se sentiria cada aluno se tivesse um grupo de fas
interessado em saber tudo sobre a sua vida? Seria bom viver
sempre assim? Se ndo, porqué?

* As celebridades terio mesmo a liberdade que aparentam ter?

Forme pequenos grupos para debater um ou mais exemplos
indicados na ficha e recapitule as suas observagées durante
o plenario.

Exercicio
Comprar
o Cristiano Ronaldo
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A Ficha de Exercicios 24 visa explorar os aspectos que mais
nos cativam nas celebridades. Discuta os elementos constantes
na ficha e peca aos alunos que indiquem outras razdes que
fazem do Cristiano Ronaldo uma figura tao popular,
acrescentando-os aos oito tépicos ai enumerados.

Pode sugerir que estabelecam uma relacdo com a lista da Ficha
de Exercicios 25, que descreve alguns andncios onde surge

o Cristiano Ronaldo. Pode usar esta ficha selectivamente

ou dividi-la em diferentes sec¢des para serem discutidas

em grupo ou por toda a turma. Ou pode, ainda, usa-la como
trabalho de investigacao.

Exercicio
Promover as batatas fritas LAY'S
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Utilize a ficha de exercicios 26 para encorajar os alunos mais
novos a debaterem, em sessdo plendria, as suas ideias sobre
certos aspectos do andncio apresentado. Os alunos mais velhos
podem trabalhar em grupo e apresentar as suas ideias também
em sessdo plendria. Para responder a ficha de exercicios 27,
deve recorrer a imagem a cores disponivel no DVD (Video 24).

Exercicio
Usar as celebridades
para vender

Q ki

Explique que existem outras pessoas com poder de influéncia sobre
os produtos que as celebridades publicitam. Uma celebridade nio
pode escolher o produto que quer publicitar. Utilize a Ficha

de Exercicios 28 para explorar as diferentes qualidades que os
publicitdrios querem evidenciar quando escolhem uma
determinada celebridade para participar nos seus andncios.

Introduza o exercicio recapitulando o que ja aprenderam sobre
a criagdo de um antncio. Informe os alunos de que, no préximo
passo, terdo de escolher uma celebridade para o seu andincio

e explicar o porqué da sua escolha. Fomente o debate para

que percebam por que escolheram determinadas celebridades

e porque preteriram outras.

Os mais novos podem participar neste exercicio como um todo,
enquanto os mais velhos devem realiza-la dividindo-se em
grupos, a fim de criar uma nova campanha publicitdria que
tenha como tema as macas. Pode, em alternativa, usar esta ficha
como trabalho de casa, mas apenas para os mais velhos.

Exercicio

Que influéncia exerce
sobre ti a celebridade
que escolheste?

ks

Utilize a Ficha de Exercicios 29 para analisar com os alunos

a influéncia que a sua celebridade preferida exerce sobre eles.
Os mais novos podem realizar o exercicio em grupos de dois
ou mais. Este exercicio vai ajuda-los a compreender melhor

a influéncia que as celebridades tém no seu comportamento,
decisoes e escolhas. Serd que essa influéncia é sempre positiva?
Se ndo, porqué?

Exercicio
O que deve vender
a tua celebridade?
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Use a Ficha de Exercicios 30 para explorar as associacdes que os
alunos fazem entre a sua celebridade preferida e toda uma vasta
gama de produtos. O exercicio pode servir de ponto de partida
para discutir as suas ideias e sentimentos sobre a relacdo que
criaram, incluindo as questdes morais que esta levanta. Por que
aprovam determinados produtos e outros ndo? Ha outros alunos
que partilhem da sua opiniao?




@ Quando os anuncios

nao respeitam as regras

Temas abordados ¢ Ciéncias Fisicas e Naturais
As regras que a publicidade deve respeitar. — Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
Educacio Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressdo
e comunicacdo
— Desenvolvimento da criatividade
® Educacdo Visual

Material — Fruicdo-contemplacao
de apoio necessario - Produgéo-criacdo

— Reflexdo-interpretacio
Fotocépias da Ficha de Exercicios 31 para trabalhar individualmente

e — Comunicacio visual
ou em grupo, ou acetatos para que a turma possa debater os exercicios R .
em conjunto. - Competéncias do 1.° Ciclo

- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
e Mdsica
— Interpretagdo e comunicacao

Objectivos da aprendizagem

e Tomar consciéncia dos principios subjacentes ao Cédigo
da Publicidade.

¢ Identificar as situagdes em que este Cédigo é violado.

e Perceber que um anuncio televisivo deve ser distinto
dos contetidos da programacao.

¢ Aprender os mecanismos que permitem apresentar queixa
quando a legislagao ndo é cumprida.

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Basico
e lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressado oral
— Leitura
— Expressao escrita
— Conhecimento explicito
* Matematica

— Criacdo e experimentagdo
— Culturas musicais nos contextos
¢ Expressdo Dramatica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
e Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
Competéncias do 1.° Ciclo

— Numeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
e Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo Idade 9-11

Inicio @ Exercicio
Detectar erros (_F' m

Peca aos alunos para responderem individualmente, em grupos
de dois ou mais, as perguntas da Ficha de Exercicios 31. Se o
debate for aceso, canalize a discussdo para os seguintes topicos:
e Acreditam de facto que beber dgua Formas Luso faz perder peso?
e Acham justo que fagam referéncia depreciativa a alimentos
essenciais numa dieta sauddavel como a carne e o peixe?
* Acreditam de facto que no fim do arco-iris existe um
estendal de roupa lavada com Ariel?
¢ Acham justo que se utilize como prémio de um concurso,
uma imagem fotogréfica de um produto de qualidade
superior aquele que na realidade serd oferecido?

Reveja a matéria dada nas licoes anteriores. Lembre aos alunos
que aprenderam muitas coisas sobre os diferentes tipos de
andncios e a forma como os produtos sao publicitados.
Lembre-lhes que existem regras para a forma como os produtos
sdo publicitados, seja em televisdo, na radio ou em meios
impressos. Nesta licdo os alunos vao:

e Falar sobre algumas das coisas que os publicitarios

nio podem fazer.
¢ Debater sobre quem dita as regras e porqué.

Debata com os alunos o significado dos termos em italico.
Os mais velhos ou mais aptos podem procurar o seu significado
no diciondrio e tomar nota da definicao.
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A publicidade obedece a um conjunto de regras que estiao

definidas no Cédigo da Publicidade e que se aplicam

a publicidade feita em qualquer meio: televisdo, radio

e antncios impressos, bem como cartazes, revistas e jornais.

As regras podem sintetizar-se da seguinte forma. Os publicitarios

ndo podem:

1. Ofender ou envergonhar as pessoas (Principio da Licitude).

2. Fazer apelo a violéncia (Principio da Licitude).

3. Discriminar as pessoas em funcdo da raca, da religido, do
sexo, da lingua ou da regido de origem (Principio da Licitude).

4. Insultar outros produtos (Publicidade Comparativa).

5. Mentir e fazer promessas irrealistas (Produtos e Servicos
Milagrosos).

6. Exibir comportamentos de risco (Restricdes ao Contetido
da Publicidade).

7. Fazer publicidade enganosa (Proibi¢cdo de Publicidade
Enganosa).

8. Explorar o medo, a ignordncia ou a inexperiéncia das
pessoas (Produtos e Servicos Milagrosos).

9. Assustar as pessoas (Produtos e Servicos Milagrosos).

10. Utilizar menores de idade de forma indiscriminada
(Restricoes ao Contetido da Publicidade).

11. Encorajar as pessoas a infringir a lei (Principio da Licitude).

12. Empolar o produto (Principio da Veracidade).

13. Fingir que ndo se trata de um antncio (Principio da
Identificabilidade).

Para mais informacdes sobre este assunto consulte os sites:
Direcg¢do-Geral do Consumidor — www.consumidor.pt
Instituto Civil da Autodisciplina

da Publicidade (ICAP) — www.icap.pt

Cada um dos antncios constantes da Ficha de Exercicios 31
infringiu, pelo menos, uma destas regras. Peca aos mais velhos
que analisem novamente cada um dos antncios e que
sublinhem a parte do antincio que considerem ir contra as regras
enunciadas. Peca aos alunos que escrevam, ao lado do antncio,
o namero da regra que acham que foi violada, explicando como
este pode ser alterado para que respeite todas as regras.

Exercicio

Queixas contra anuncios
publicitarios

2

A Direcc¢do-Geral do Consumidor é um organismo pertencente a
administracdo central do Estado e que tem por missdo assegurar
a proteccao dos consumidores ao mais alto nivel. Neste ambito,
cabe-lhe analisar e acompanhar a publicidade, comercial ou
institucional, bem como os processos e técnicas de promocao
de vendas. Para tal, fiscaliza as mensagens publicitérias e instrui
processos de contra-ordena¢do que sdo posteriormente
remetidos para a Comissdo de Aplicagao de Coimas em Matéria
de Publicidade. Esta, por sua vez, emite uma decisdo sobre

a existéncia ou nao de violagcdo ao Cédigo da Publicidade

e correspondente sang¢do. Da decisdo da Comissao cabe o
recurso para os tribunais. A Direc¢ao-Geral do Consumidor
recebe queixas de consumidores, empresas e outros organismos
da administragdo pdblica em matéria de publicidade.

O Instituto Civil da Autodisciplina da Publicidade (ICAP)
é um organismo portugués de auto-regulacao, reconhecido pelo
Governo e criado para avaliar os padrdes profissionais

da publicidade no interesse do publico e da inddstria. Sendo

a autodisciplina um sistema criado pela prépria industria,
funciona em termos de adesdo voluntdria dos seus intervenientes
— anunciantes, agéncias e meios — e tem como objectivo dltimo,
assegurar rapida e eficazmente a observincia na comunicacao
publicitdria, enquanto disciplina concebida com elevado sentido
de responsabilidade social e cumpridora das regras da leal
concorréncia, dos principios da legalidade, decéncia,
honestidade e veracidade.

O Codigo de Conduta do ICAP tem como inspiragdo o Cédigo
de Praticas Leais em Matéria de Publicidade da autoria da
Camara de Comércio Internacional (CCl) e cujos valores
fundamentais sdo os plasmados no Cédigo da Publicidade.

Esta entidade investigou recentemente cinco antincios
publicitirios que estdo incluidos no DVD. Pode debaté-los com
os alunos e perguntar-lhes se consideram que os antincios em
questdo infringiram as regras aplicadas aos andncios impressos.

1 Centro Comercial A vs Cidadao
Data: Fevereiro de 2006
Meio: Rédio, imprensa escrita, suportes indoors e outdoors,
Internet e newsletter
Queixa: Um cidaddo que concorreu a um concurso
promovido pelo Centro Comercial A, “Um Natal Brilhante”,
publicitado através de uma campanha que integrou vérios
suportes, apresentou queixa ao Jari de Etica Publicitaria do
ICAP devido a discrepancia entre o prémio a sorteio referido
no regulamento do concurso — um automével da marca
“Porche”, modelo “Cayenne”, 3.2CC, valorizado
em € 72 240,75 — e o prémio anunciado através das imagens
transmitidas pelos varios media: também um “Porche
Cayenne”, mas na sua versao Biturbo V8 e com valor total de
€ 140 420. De acordo com o queixoso, o prémio anunciado
era bastante superior aquele que acabou por ser sorteado, quer
nas suas caracteristicas técnicas e estéticas, quer no preco.
Parecer: Entendeu o Jdri de Etica Publicitaria do ICAP que
o prémio publicitado nos vérios suportes — e cuja expectativa
de ganho foi criada na mente dos destinatarios e concorrentes
daquele concurso —, ndo correspondeu nem ao que
se encontrava referido na proposta de regulamento submetida
a apreciacdo do Governo Civil, nem ao que foi efectivamente
entregue ao vencedor. Considerou, assim, o Jari que
a campanha publicitria objecto de apreciacdo e veiculada
pelos diversos suportes consubstanciou uma prética
de publicidade enganosa e, logo, violou os principios
da veracidade e do respeito pelos direitos do consumidor
consagrados, quer no Cédigo da Publicidade, quer no Cédigo
de Conduta do ICAP. O Centro Comercial A foi obrigada
a um pedido de desculpas ao queixoso e a substituir todas
as imagens que ilustravam o concurso.

2 Associacao D vs Empresa C
Data: Outubro de 2002
Meio: Televisio
Queixa: A Associacdo D apresentou ao ICAP uma queixa
contra um anuncio televisivo do pao C, acusando-o
de violacdo do Cédigo da Publicidade, designadamente
o Principio da Veracidade (“a publicidade deve respeitar
a verdade, ndo deformando os factos”) e o Principio da
Licitude (“é proibida a publicidade que, pela sua forma,
objecto ou fim, ofenda os valores, principios e instituicoes
fundamentais constitucionalmente consagrados”).



Mas colocou também algumas restricbes ao conteddo ja que,
segundo este mesmo Cédigo, “a publicidade dirigida a
menores deve ter sempre em conta a sua vulnerabilidade
psicolégica, abstendo-se, nomeadamente, de os incitar
directamente, explorando a sua inexperiéncia ou
credulidade, a adquirir um determinado bem ou servigo”.
Contetido: O andncio em causa constava de um filme que
apresentava diversas imagens de uma crianca sentada a
mesa, vestida de modo diferente em cada imagem, a frente
de quem alguém vai colocando varios alimentos. Comega
por um prato com frango, perante o qual a crianca diz, com
ar de desagrado: “Tem osso!” Em seguida é-lhe colocado um
prato com peixe, perante o qual exclama: “Tem espinhas!”
Posteriormente, perante um copo de leite, a crianca diz:
“Tem natas!” Quando lhe é apresentada uma maga a crianca
continua a refilar, dizendo: “Tem casca!” O anincio mostra
entdo a crianga de bracos cruzados e com uma cara muito
aborrecida. Nesta altura, é-lhe apresentada uma sanduiche
de pao C, perante a qual a crianga diz: “Tem... Tem...”,
comecando depois a comer a sanduiche com uma expressao
de agrado, ouvindo-se em voz off: “Novo pdo C nio tem
codea. Novo pio C. E fresco, é fofo e é aparado. Pio C.
Com muito gosto.”

Parecer: O Jari da Etica Publicitdria do ICAP deu provimento
as queixas da Associacdo D considerando que o antncio
violava uma norma essencial (“a publicidade ndo deve
explorar a inexperiéncia ou a credulidade das criancas e dos
jovens”), ao incentivar as criancas a consumir o pdo C em
detrimento de outros alimentos essenciais a uma dieta
sauddvel e completa. E a Empresa C foi obrigada a retirar

o antncio da televisdo.

Empresa X vs Empresa Y

Data: Marco de 2007

Meio: Televisao

Queixa: A multinacional farmacéutica X contestou, junto do
ICAP, uma campanha publicitéria televisiva lancada em
Janeiro de 2007 pela sua concorrente Y e na qual esta
promovia a escova de dentes “Y 360°” com a seguinte
assinatura: “N.° 1”7 e a “A marca mais usada pelos dentistas”,
sendo estas afirmagoes sustentadas, de acordo com o mesmo
andncio, por “dados referentes ao estudo Professional
Tracking”. Segundo a queixosa, a Empresa X, estas frases ndo
correspondiam a realidade, devendo ser consideradas
enganosas, ja que no filme a Y ndo apresentava elementos
comprovativos da sua exactiddo nem identificava a entidade
que realizara o dito estudo, limitando-se apenas a mencionar
a sua designacao. A Y, porém, recorreu e apresentou
pormenorizadamente o estudo que sustentava a sua campanha
— 0 Professional Tracking Study de 2006, realizado pela GFK
Gruppe, a empresa europeia lider em estudos de mercado.
Parecer: O Jari de Etica Publicitaria do ICAP concluiu que,
face aos dados apurados pelo estudo — numa amostra

de 150 dentistas portugueses, 43% utilizavam escovas de
dentes Y (em segundo lugar, aparecia uma outra marca que
arrecadava apenas 22% das preferéncias dos estomatologistas)
—, estes comprovavam a veracidade das men¢des do andincio
em causa, refutando, assim, quaisquer acusacoes de violagao
das normas vigentes e deliberando

a favor da Empresa Y.

Exercicio
Quem dita as regras?

D

Peca aos alunos que imaginem a seguinte situacdo: a escola
decidiu implementar novas regras em relacio aos jogos

que se podem realizar no recreio. Divida a turma em grupos
e peca-lhes para elegerem a férmula mais justa.

Peca-lhes para elaborarem uma lista com algumas regras,
relativas aos jogos que podem ou nao realizar-se no recreio:
por exemplo, é permitido jogar futebol, mas apenas numa édrea
especifica, etc.
¢ O que fariam os alunos se um auxiliar voltasse a queixar-se
de que a bola continua a bater nas janelas e a partir
os vidros?
¢ O que se deve fazer quando se infringem as regras
que dizem que s6 se pode correr numa dada drea?

Plendrio

Explique aos alunos que, neste exercicio, terao de eleger

um conjunto de regras para o recreio. O(a) director(a) vai
autoriza-los a elaborar um conjunto de regras. A isto chama-se
auto-regulacao. O comité da turma ficara incumbido de ouvir
as queixas. Se as regras continuarem a ser infringidas naquele
jogo, ou se forem criados novos jogos que nao respeitem as
regras e prejudiquem a comunidade escolar, terdo, muito
provavelmente, de solicitar a intervencdo do(a) director(a),

que neste caso assume o papel de regulador.

Explique aos alunos que é assim que as coisas se processam
em relacdo a maioria dos andncios. A inddstria da publicidade
é auto-regulada. No fundo, cria as suas préprias regras dentro
do enquadramento legal existente. Se estas forem violadas,

o regulador é chamado a intervir.

Este sistema é considerado eficaz e flexivel.

Exercicio
Como apresentar uma queixa

d

Pergunte aos alunos se viram algum antincio que tenha
infringido as regras e que justifique apresentar queixa.

Que aspectos pdem em causa? Explique que devem distinguir
entre um andncio de que ndo gostam e um andncio que n3o
obedece as regras estipuladas pelas autoridades para a
publicidade. Por exemplo, podem ndo gostar de antincios que
apelem as criancas para comer brécolos, mas isso nao significa
que estes infringem as regras. Sublinhe que podem, mesmo
assim, apresentar queixa junto das entidades que criam as regras
para a publicidade.

Escolha um antncio que os alunos considerem ter violado

as regras. Peca-lhes para redigirem uma carta onde apresentam
a sua queixa. Ajude-os, fornecendo frases-chave, para que

o conteldo da carta traduza exactamente o que pretendem
dizer. A carta pode ser elaborada em conjunto e afixada na sala
de aula ou servir de base para um trabalho de casa.

a1



) Filmes e produtos

Temas abordados
Colocacao de produtos nos filmes (product placement).

42

Queixas contra anincios devem ser apresentadas
ao Instituto Civil da Autodisciplina da Publicidade (ICAP)
ou a Direcciao-Geral do Consumidor.

Estas entidades podem ajudé-lo nas seguintes situagoes:

— A Direcgdo-Geral do Consumidor pode iniciar um
procedimento legal de contra-ordenagio, quando existam
indicios de violacdo ao Cédigo da Publicidade;

— O Instituto Civil da Autodisciplina da Publicidade (ICAP)
pode suspender a publicidade enganosa ou ofensiva, com base
na decisdo do Jari de Etica Publicitéria, garantindo que

a campanha publicitaria respeite o seu Cédigo de Conduta

e o Cadigo da Publicidade.

Como apresentar queixa:

— No site da Direccdo-Geral do Consumidor entre em
“Pedidos de Informagdo” e através do correio electrénico
dgc@dg.consumidor.pt pode expor a sua reclamacao, juntando
os elementos que possam servir de prova.

Pode igualmente remeter a sua reclamagdo por via postal para:
Direccdo-Geral do Consumidor

Praca Duque de Saldanha, 31 - 1.9, 2., 3.° e 5.° andares
1069-013 Lisboa

No site do ICAP (www.icap.pt) entre no /ink “Formulério de
Reclamacgdes”, que o vai direccionar para a pdgina onde poderd
decidir entre enviar a reclamagdo por fax ou por correio
electrénico. Se tiver consigo um exemplar impresso do andncio
de que se queixa, fotocopie e junte ao formuldrio preenchido
ou faga um scan e anexe-o ao formuldrio para reclamacgoes
enviadas por correio electrénico.

Via postal: ICAP — Instituto Civil da Autodisciplina

da Publicidade

Rua Gregério Lopes, n.° 1515, Loja 6

(Praceta das Torres do Restelo)

1400-408 Lisboa

Objectivos da aprendizagem

e Compreender que os antincios podem ndo ser 6bvios e que
ndo surgem sempre nos suportes convencionais.

¢ Desenvolver competéncias para melhor identificar a
colocacdo de produtos nos filmes (product placement).

¢ Alertar para os métodos usados no product placement para
o tornar mais eficiente.

e Perceber que algumas pessoas consideram esta abordagem
publicitdria errada.

Material = o
de apoio necessario P5\-76

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Basico
e Lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressado oral
— Leitura
— Expressao escrita
— Conhecimento explicito
* Matematica
— Numeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
¢ Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo

e (Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
e Educacdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressao
e comunicacao
— Desenvolvimento da criatividade
Educacao Visual
— Fruicdo-contemplacao
— Produgdo-criacao
— Reflexdo-interpretagao
— Comunicagio visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
* Mdsica
— Interpretagdo e comunicacao
— Criacdo e experimentacao
— Culturas musicais nos contextos
e Expressdo Dramatica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
¢ Educacgao Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
- Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 8-11




Inicio

&

Reveja os conhecimentos adquiridos sobre os suportes
publicitarios. Peca aos alunos para fazerem uma lista dos
locais/suportes onde viram antncios e escreva-a no quadro.
Discuta o facto de a publicidade surgir muitas vezes nos
locais/suportes mais inesperados. Por exemplo, nos websites, em
concertos ou em jogos de futebol. Explique-lhes que, por vezes,
se véem antincios nos filmes ou novelas, embora ndo parecam
andncios.

Exercicio

Detectar situagées
de product placement

Jere)

Pergunte aos alunos se alguma vez identificaram um
determinado produto num filme ou numa novela. Explique-lhes
que, na maioria dos casos, esse produto ndo estd |4 por acaso.
As empresas que os produzem pagam para garantir que s3o
vistos. Peca aos alunos que déem alguns exemplos de product
placement que tenham detectado. Exemplos: a empresa Valor
Sul surge integrada na série de “Super Pai”, o relégio Omega
no filme do James Bond e o Sumol Morango aparece na novela
“Morangos com Actcar”.

Mostre aos alunos imagens das séries ”Super Pai”, “Morangos
com Aclcar” constantes nos Videos 25 e 26. Pergunte-lhes

o que levou os anunciantes da Valor Sul e da Kawasaki

a escolher estas séries para la colocarem os seus produtos.
Seria para lhes dar um ar natural ou caro e distinto? Seria para
promover um comportamento recomenddvel? Que pormenores
das imagens produzem este efeito. Por exemplo, a roupa,

o cendrio, as personagens, o angulo da camara?

Explique-lhes que o product placement significa incluir produtos
nos filmes — uma forma de anunciar sem, aparentemente, vender
nada. Debata com os alunos por que razio os publicitdrios
adoptam esta estratégia.

e Para o publico se familiarizar com o produto.

e Para tornéd-lo mais conhecido/familiar.

e Para mostrar que o produto faz parte do nosso quotidiano.

e Esta estratégia levard os consumidores a querer compra-lo?

Explique que é frequente vermos primeiro os produtos e as
marcas num filme, e depois as personagens deste em antncios
que promovem esse mesmo produto ou marca. Por exemplo,
no cinema, James Bond usa um rel6gio Omega e,
posteriormente, vé-se o actor Pierce Brosnan nos andncios
impressos publicitando a marca.

Exercicio
Identificaram algum caso
de product placement?

D

Peca aos alunos para fazerem uma lista dos product placement

que ja identificaram e proponha um debate em torno

das seguintes questoes:

o A estratégia é assim tdo 6bvia ou apenas ajuda a tornar
o filme mais “real”?

e O produto é sempre mostrado de forma positiva?

e Deveriam mostrar-se mais os aspectos negativos desse
produto? Por exemplo, uma pessoa obesa a comer pizza?

e O que distingue o product placement de outros andncios
publicitarios?

® Que tipo de produtos se mostram? A quem sao dirigidos?

e Algumas pessoas criticam o uso da publicidade “camuflada”.
Porqué?

Exercicio
Delinear uma estratégia
de product placement

d

Peca aos alunos para vestirem a pele dos publicitdrios e tentarem
perceber a légica subjacente ao product placement. Atribua um
produto a cada grupo e peca-lhes que pensem numa estratégia
para incluir esse produto num filme ou numa novela.

Eis alguns produtos que pode sugerir:

e gel para o cabelo e revista de moda

o t-shirt de um estilista e iPod

e comida para cao/gato e cereais para o pequeno-almoco
e chuteiras

Peca aos grupos para pensarem nos seguintes aspectos:

* Quem pensam que vai comprar o produto?

* Qual é o vosso publico-alvo?

® Que tipo de filme ou personagem querem associar
a0 vosso produto?

e Em que cenas vao incluir o vosso produto?

Peca-lhes para pensarem no que pode ndo resultar e no que
mudariam se estivessem a vender um produto diferente.

Por exemplo, a camisola de uma equipa de futebol em vez
de uma t-shirt criada por um estilista.
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D A controvérsia em torno da publicidade =

Temas abordados

Objectivos da aprendizagem
e Compreender que pessoas diferentes tém opinides
igualmente diferentes sobre a publicidade e que por isso
pode gerar controvérsia.
e Expor e comunicar opinides e ideias com confianca.

Material y
de apoio necessirio '1"“2

Gravador, microfone e uma cassete virgem para gravar um programa
de radio.

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Bésico
e Lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressdo oral
— Leitura
— Expressao escrita
— Conhecimento explicito
* Matematica
— Ndmeros e célculo
— Estatistica e probabilidades
¢ Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo
— O conhecimento do ambiente natural e social
— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social
— Competéncias no final do 1.° Ciclo
e Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo

Opinides e preocupacdes de diferentes pessoas sobre a publicidade.

e Ciéncias Fisicas e Naturais
— Sustentabilidade da Terra
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Viver melhor na Terra
e Educacdo Artistica
— Apropriacao das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressao e comunicacio
— Desenvolvimento da criatividade
¢ Educacio Visual
— Fruicdo-contemplacao
— Producdo-criacao
— Reflexdo-interpretacdo
— Comunicacio visual
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
* Mdsica
— Interpretagdo e comunicacao
— Criacdo e experimentacao
— Culturas musicais nos contextos
e Expressio Dramatica/Teatro
— Competéncias do 1.° Ciclo
— Competéncias do 2.° Ciclo
¢ Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
- Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 7-11

Inicio (3

Pergunte aos alunos se se recordam de ter lido ou visto noticias
sobre o debate em torno da publicidade. Realce o facto
de haverem opinides muito diversas sobre este assunto.
Explique-lhes que vao explorar os diferentes pontos de vista:
¢ Vendo um conjunto de pequenas entrevistas.
e Comparando as ideias de cada um com as dos colegas.
¢ Preparando um programa de radio para onde os ouvintes
(alunos) telefonam a fim de discutirem a sua opiniao,
e a da turma em geral, sobre a publicidade.
e Participar no programa de radio que sera encenado
pela turma e que se chama “Decide-te”.

Exercicio principal
O que dizem os outros
sobre a publicidade é Co'

Mostre as entrevistas incluidas no DVD (Video 32).
Os entrevistados sdo:
¢ Manuela Botelho da Associacdo Portuguesa de Anunciantes.
¢ Nuno von Amnn de Campos, da Associacdo Portuguesa
de Consumidores dos Media (ACMEDIA).

Forme grupos de dois e peca-lhes para identificarem as
diferencas de argumentacao utilizadas por cada um dos
entrevistados. Os alunos concordam com alguma das opinides
expressas? Peca-lhes que expliquem ao outro elemento do grupo
por que concordam. Sugira-lhes que ponham por escrito as suas
respostas, pois elas serdo usadas no préximo exercicio.



Exercicio
O programa de radio
“Decide-te”

1%

Explique aos alunos que, neste exercicio, irdo participar

no programa de radio “Decide-te”. O(a) professor(a) é o
apresentador do programa e os alunos os ouvintes que vao ligar
para expor as suas opinides. Cada aluno escolhe a sua posicdo:
a favor ou contra a publicidade. Utilize a Ficha de Exercicios 32
para ajudar os alunos a preparar as suas intervencdes.

Gravar as intervengoes

Explique-lhes que devem ouvir atentamente o que se vai dizer
durante a gravacdo. Quando solicitarem a sua intervencao,
devem identificar-se e explicar por que lhes interessa este tépico,

expondo em seguida as suas ideias e opinides. Peca-lhes que
se preparem para as suas perguntas, uma vez que vai:
e Confrontar as suas ideias.
e Pedir-lhes que aprofundem as suas ideias ou que déem
exemplos.
e Querer saber a sua opinido caso ainda nao tenham ligado
para o programa.

“Decide-te”

Introduza o programa explicando que, esta semana, os ouvintes
vao ser convidados a expor, por telefone, as suas opinides sobre
a publicidade. Passe depois a fase das “chamadas”.

No final do programa, sintetize alguns dos tépicos abordados
pelos participantes e peca aos alunos que seleccionem algumas
das solugdes propostas durante o programa. Por Gltimo, rebobine
a cassete e volte a passd-la para que todos possam ouvir

as diversas opinides expressas.

@ Internet: 0 novo meio

Temas abordados
Conceitos bdsicos sobre a Internet.

Objectivos da aprendizagem

de comunicacao.

e Conhecer os principais termos associados a utilizagao
da Internet.

e Aprender a lidar com as novas formas de publicidade
que ocorrem na Internet.

Material de apoio necessério

Ligacdes curriculares
e Competéncias gerais do Ensino Bésico
e Lingua Portuguesa
— Comunicagdo oral
— Expressao oral
— Leitura
e Estudo do Meio
— A localizagdo no espaco e no tempo

— Competéncias no final do 1.° Ciclo

e Compreender a abrangéncia global da Internet como meio

Esta licao exige que os alunos tenham acesso a Internet ou, caso ndo seja
possivel, a uma pagina impressa de um site ou de um correio electrénico.

— O dinamismo das inter-relagdes entre o natural e o social

e Histéria
— Competéncias do 1.° Ciclo
e C(Ciéncias Fisicas e Naturais
— Viver melhor na Terra
e Educacdo Artistica
— Apropriacdo das linguagens elementares das artes
— Desenvolvimento da capacidade de expressao
e comunicagao
* Educacdo Visual
— Fruicao-contemplacio
— Reflexdo-interpretacdo
— Comunicacdo visual
e Competéncias do 1.° Ciclo
e Competéncias do 2.° Ciclo
— Elementos da forma
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
¢ Educacdo Tecnoldgica
— Tecnologia e desenvolvimento social
- Competéncias do 1.° Ciclo
- Competéncias do 2.° Ciclo
— Tecnologia e consumo
e Competéncias do 1.° Ciclo

Idade 8-11

Inicio (j
Antes de comecar a falar sobre a Internet, explique aos alunos

o que significa WWW, ou World Wide Web, uma expressao
inglesa que se traduz por “rede de alcance mundial”,

também conhecida como Web.

A Internet é uma tecnologia em constante evolugcdo que permite
a comunicacao entre diferentes aparelhos: computadores,
teleméveis, consolas de jogos ou outros. A Internet foi criada

na década de 60, quando os Estados Unidos sentiram

a necessidade de poder ligar entre si os computadores que

tinham em diferentes lugares do mundo. Na década de 70,

o cientista Berners-Lee desenvolveu uma aplicacdo que passou
a permitir o acesso a documentos e a contetidos na Internet

e a qual deu o nome de hipertexto. Digamos que o hipertexto
€ 0 que nos permite “clicar” numa letra, palavra ou simbolo...
e aceder a um contetdo! E aquilo a que hoje chamamos,
simplificadamente, link.

Mas, tal como hoje a conhecemos, a Internet desenvolveu-se
sobretudo a partir da década de 90, com o aparecimento

e a consequente massificagdo do Windows 95.

Na Internet existem diversos formatos de contetidos — texto,
video, som e figuras — aos quais podemos aceder através de
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diferentes meios como o computador, o telemével, as consolas
de jogos e outros. Sendo a Internet um mundo de informacao,
é dificil, quase impossivel, aceder directamente a todos os
conteddos existentes, pois, para tal, teriamos de conhecer a
morada (link de acesso) de todos. Foi precisamente por esta
razdo que surgiram os motores de busca (Sapo, Yahoo, Google
e muitos outros) que permitem o acesso directo a alguns
conteddos e que facilitam a procura de outros. Foi através destes
programas que passamos a conseguir aceder a sites (sitios na
Internet) e a descarregar (fazer download) de documentos e
informagdes para o nosso computador.

Sendo a Internet um mundo de conteddos e informacao, é por
vezes necessario aceder a vérios sitios e as respectivas paginas
(tal como um jornal, um sitio ou site pode ser composto por
diferentes paginas) até chegarmos ao contetdo que desejamos.
E a este processo de ir acedendo, continuamente, a diferentes
sites ou paginas, que chamamos “navegar na Net”.

E ainda importante explicar aos alunos que com o réapido
desenvolvimento da Internet a escala global, surgiram também
novas possibilidades de criacdo de andncios e que, actualmente,
a maioria dos sites contém sempre alguma forma de informacao,
mensagem e/ou publicidade. Por outro lado, é essencial

que as criancas compreendam que a publicidade na Internet

é muito diferente da que é transmitida pelos outros meios

de comunicacdo social, pois utiliza como suporte um meio
tecnologicamente muito desenvolvido que permite
interactividade em tempo real.

A saber:

Banner — é a forma de publicidade mais comum na Internet.
Geralmente, apresenta-se em forma de quadrado ou faixa e pode
ter animagao e/ou videos.

Advergames — jogos que contém mengdes a marcas de servicos ou
produtos.

Spam — mensagens publicitdrias ndo solicitadas, transmitidas
através de correio electrénico e enviadas massiva e
indiscriminadamente.

Layers ou Splashes — animagdes que aparecem no ecra do
computador, podendo surgir antes ou em cima dos contetidos.
Site — espago na Internet com uma ou mais pdginas, criado para
apresentar empresas, instituicdes, organismos ou para passar
informacoes (ex.: sites de jornais, de televisdes, diciondrios, etc.).
O site, em si, ndo é uma forma de publicidade, mas pode conter
mensagens comerciais nos formatos acima descritos.

Blog — espaco na Internet criado por uma ou mais pessoas e onde
estdo disponiveis diferentes tipos de contetdos: cronicas, debates,
ideias, pensamentos, fotografias, videos... Funciona como um didrio
e permite que qualquer utilizador introduza a sua opinido sobre

o que contém. Também pode ser de indole comercial

mas raramente o é.

Na Internet, a publicidade também tem objectivos e contetdos
comerciais, ou seja, pretende vender ou difundir ideias, produtos
e empresas. As diversas mensagens publicitarias podem surgir
em diferentes formatos cujos termos sdo sempre em inglés.

Como jé foi referido, um dos principais factores que distingue

a publicidade tradicional da que é transmitida pela Internet

é a possibilidade de interactividade imediata, uma caracteristica
que a torna muito mais apelativa para as criancas mas que,
simultaneamente, dificulta a distincdo entre informacao

e publicidade. Isto porque nem sempre as criancas tém

o conhecimento e o discernimento critico suficientes que lhes
permitam realizar essa distin¢cdo. Muitas mensagens publicitarias
surgem como entretenimento, escondendo do utilizador infantil
o seu objectivo real, quase sempre comercial. Assim, este
exercicio destina-se a permitir que os alunos trabalhem com

as diferentes técnicas publicitdrias utilizadas na Net, para mais
facilmente poderem avaliar o que é publicidade e o que nao é.

As mensagens publicitdrias podem ainda estar presentes em duas
das mais populares ferramentas de comunicacao disponiveis

na Web:

Messenger — programa de conversacdo que permite o contacto,
em tempo real, entre dois ou mais utilizadores através de
mensagens de texto.

Chats — salas de conversacdo onde podem estar “a falar” (leia-se,
a escrever), em tempo real, vdrias pessoas ao mesmo tempo.
Foruns — zonas da Internet dedicadas a discussdo de um
determinado tema. Os féruns podem ocorrer ou ndo em tempo real.
Existem ainda outras formas de mensagens publicitdrias
transmitidas através da Internet como, por exemplo, proteccoes
para os ecras dos computadores e imagens de ambientes

de trabalho com motivos alusivos a filmes, produtos, etc.
Actualmente, como é ja possivel aceder aos contetdos
disponiveis na Internet através de diferentes meios ou suportes
tecnolégicos que ndo o computador, surgiram também novas
formas de publicidade; através do telemével podem ser
enviadas mensagens de texto com referéncias a promogcoes

e através das consolas de jogos (e dos préprios jogos) podem
ser feitas referéncias a marcas ou produtos.



Exercicio (j ¢ Identificar as diferencas para a mesma marca, entre

Para realizar este exercicio, serd necessario explicar primeiro
os conceitos acima referidos, preferencialmente demonstrando
casos concretos. Por exemplo, fazendo um link para alguns
advergames e sites como os seguintes:

www.tvi.pt

www.sitiodosmiudos.pt

www.barbie.com

WWwWw.sapo.pt

www.visao.pt (ver Visdo Jdnior)

Em seguida, deverd abordar os seguintes assuntos:

¢ Indicar uma pagina de um site infantil (ou uma folha
impressa, caso ndo tenham acesso a Internet) e pedir aos
alunos para identificarem as mensagens publicitarias.

* Mostrar uma pagina ou um video que contenha um banner
e pedir para distinguir o que é publicidade
do que é conteddo.

os anuncios tradicionais e os antncios da Internet,
confrontando estes dois tipos de andincio, preferencialmente
referentes ao mesmo produto. Ter atengdo para

ndo repetir o mesmo antncio de televisdo, muitas vezes
também disponivel na Net.

e Mostrar um advergame e pedir para dizerem quantas
marcas ou produtos véem nesse jogo (product placement).
O que é que o jogo pretende vender?

Observacdo: Para desenvolvermos este tema mais
detalhadamente no Médulo 2, devemos dar aos alunos

a possibilidade de criarem os seus préprios banners publicitarios,
blogs ou mesmo um site para a escola.

V. Glossario

Animacdo Desenhos ou modelos estdticos, inseridos
em fotogramas e filmados sequencialmente para criar
imagens em movimento. Actualmente, muitas
animagdes sdo feitas em computador.

Banners Faixa publicitaria que & geralmente inserida nas paginas
da Internet.

Brainstorm Troca de ideias soltas sobre um fema, sem restricoes
ou regras que limitem a criatividade.

Briefing Resumo fornecido pelas empresas anunciantes sobre
os dados necessarios @ elaboracdo de uma campanha
de comunicagdo que inclua um ou mais andncios.

Cenas Sequéncia de imagens captadas de forma continua por
uma cadmara fotografica ou de filmar.

Consumidor Aquele que utiliza um produto ou servico de uma
empresa. Pode ou ndo coincidir com o comprador.

Copy ou texto O conteOdo escrito de um andncio publicitario.

Design Configuracdo de um andncio a partir de elementos como
o desenho, as ilustracdes, as cores e as fontes.

Efeitos sonoros Outros sons que ndo misica ou discurso, usados nos
andncios publicitarios.
Fonte Tipo de letra.
Fotogramas Cenas filmadas que compdem um filme.
Guido Texto que serve de base a uma encenagdo.

Layout Organizagdo grdfica dos elementos que compdem um
andncio impresso — texto e imagens —, de forma a criar
uma composicdo coerente e original.

Logétipo Juncdo de letras numa matriz, formando uma sigla ou
palavra, e utilizada para identificar, em exclusivo, uma
marca comercial, uma empresa ou uma organizagdo.

Marca  Sinal figurativo ou emblemdtico que, aplicado a
um produto ou invélucro, o distingue de outros idénticos
ou semelhantes.

Media Meios de comunicacdo de massas: televisdo, radio,
cartazes de rua e imprensa escrita (jornais e revistas).
A Internet & j@ considerada um novo meio de comunicagdo
de massas.

Pop-up Imagem que aparece nas pdginas da Internet, geralmente
sem ser solicitada, a promover um produto/marca/servico.

Product Colocagdo de produto: inser¢dio de uma marca ou produto
placement no decorrer de um programa televisivo ou filme, sem
qualquer identificagdo publicitaria.
Produto  Artigo para vender.

Piblico Conjunto de pessoas que &, vé ou ouve um programa
ou andncio publicitario.
Publico-alvo Grupo especifico de pessoas (por exemplo, criangas,
mulheres, pessoas que gostam de animais, estudantes,
etc.) ao qual se dirige um andncio.

Sinopse Resumo das principais informagdes sobre o conteGdo
relativo a um andncio, livro ou filme.

Slogan Frase curta e facil de recordar que assina/define uma
marca.

Storyboard  Sequéncia de desenhos que representa o conjunto das

cenas de um andncio.

Valores As mensagens, ideias ou sensagdes que distinguem

da marca  uma marca.

Voz-off Texto proferido por alguém fora do campo visual
de quem vé o andncio.
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Formulario de opinido sobre o dossié
Para um publico esperto, um olhar mais desperto

O nosso objectivo é facultar-lhe suportes que promovam 1. Use as letras abaixo indicadas para seleccionar elementos
a literacia sobre a publicidade e os media, suportes especificos (assinale com um circulo a letra que melhor
esses reconhecidos internacionalmente. Por essa razdo, traduz a sua opinido):

pedimos-lhe que complete este formulario para nos ajudar. A = Extremamente dtil B = Muito Gtil

C=Utl D = Pouco dtil
Diga-nos o que pensa sobre o dossié Para um publico

esperto, um olhar mais desperto e envie-nos as suas Manual para os professores A B C
respostas por fax para o n.° +351 21 793 8576 Estrutura curricular A B C
Exercicios propostos A B C
DVD A B C
Dados pessoais Fichas de exercicios A B C
Nota global A B C
NOME: oottt
2. O dossié Para um pdblico esperto, um olhar
Cargo/fUNGAD:  .viieeiiieeeiiie ettt et et e e eee et e e mais desperto inclui exemplos reais de publicidade.
Acha que esta opcdo é mais eficaz do que o recurso a
NOme da €SCOlA: .oiiiiiiiieiieit e exemplos ficticios?
MOTAA da ESCOIA: .oieiiiie ettt rceeriieese eeeeeheee et e e et e e bt et e e et e e bttt e eab et e s bt e e e bttt e nabeeenbeeeeas
.......................................... Codigo postal:  eeeeeciieiieeee,
TIBIONE: ettt e se et enee s eeeeeueeeaee et e h et et a e et sh e et sae et ehe e et e sbt e et ebee e s
F X e
3. Em que faixa etdria se inserem os alunos com quem
. . trabalhou/vai trabalhar?
Correio eleCtrONICO: ....ccviiiiiiiiiiiiecieece e

|:| 7 anos |:| 8 anos
|:| 9 anos |:| 10 anos
|:| 11 anos |:| 12 anos

4. Quantos alunos usaram ou vio usar o dossié Para um
ptiblico esperto, um olhar mais desperto?

5. Qual o tempo util despendido e/ou a despender nos
exercicios do dossié Para um publico esperto,
um olhar mais desperto?

© © O 0T O O



6. Voltara a usar este manual? (assinale com um circulo)

Sim  Nao

. Recomendou/vai recomendar o dossié Para um pdblico
esperto, um olhar mais desperto a outros professores?
(assinale com um circulo)

Sim Nao

. O dossié Para um piblico esperto, um olhar mais desperto
foi uma ferramenta util para ajudar os alunos a
compreender os seguintes temas (assinale com um circulo):

A = Extremamente Gtil B = Muito util

C=Utl D = Pouco til

Anuncios dirigidos A B C D
a publicos especificos

Criagdo de andncios publicitarios A B C

A linguagem A B

dos antncios publicitarios

Os valores e os estilos de vida A B C D
associados a publicidade

. O dossié Olhar desperto foi uma ferramenta dtil para ajudar
os alunos a compreender as seguintes técnicas publicitarias
(assinale com um circulo):

A = Extremamente Gtil B = Muito dtil
C =Util D = Pouco ditil
O recurso a celebridades A B C D

na publicidade (comercial
e ndo-comercial)

O recurso ao product placement A B C

Personagens de programas A B
de televisdo e personagens
criadas por antncios

Animacado — misturar situacoes A B C D
da “vida real” com fantasia

Prémios em antncios a alimentos A B C D

10. Queremos saber a sua opinido. Indique outros aspectos

que considere importantes sobre o dossié Para um piblico
esperto, um olhar mais desperto

11.

[]

]
]

12.

13.

Que topicos gostaria de ver desenvolvidos em futuros
manuais?

Mais manuais sobre publicidade (continuagdo do manual
Para um publico esperto, um olhar mais desperto)

[ ]

Formatos publicitarios especificos
Direct mail
SMS

Outros

(1]

Seguranca das criancas na Internet

Noticias e reportagens (jornais, sites online, documentérios,
canais de informacao)

Outras sugestoes

O Media Smart pondera actualmente a possibilidade de
criar programas de formacio para professores na area da
literacia sobre os media. Estaria interessado(a)? (assinale
com um circulo)

Sim  Nao

Se sim, estaria interessado(a) em ser contactado(a) no
ambito de outras ac¢des de formacgao para professores?
(assinale com um circulo)

Sim  Nao
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