INTRODUGCAO AO PROGRAMA MEDIA SMART

As crian¢as dos nossos dias crescem num ambiente onde n&o s os diversos meios de comunicagéo social estdo
mais acessiveis, como elas préprias tém cada vez mais capacidade para decidir sobre o "consumo" desses
mesmos meios (atualmente, 53% das criancas portuguesas entre os 7 € os 10 anos tém uma televisdo para uso
préprio?).

Segundo dados apurados pelo Férum da Crianca, um projeto inédito em Portugal e a partir do qual tém vindo a ser
desenvolvidos estudos quantitativos, continuos e aprofundados sobre o mercado infantil, ver televiséo é ndo s6 a
atividade de lazer com maior nimero de adeptos em qualquer um dos periodos e dias da semana, como é também
a que ocupa a maior parte do tempo das criancas - cerca de duas horas diarias
aos dias de semana e trés horas ao fim-de-semana -, e uma das mais transversais quer em termos de segmento
etario, quer em termos de sexo?.

Neste contexto, o Media Smart surge como um programa sem fins lucrativos de literacia sobre a publicidade nos
diversos media, dirigido a criangas em idade escolar, entre os 7 e os 11 anos, que fornece gratuitamente material
educacional as escolas do 1.° e 2.0 ciclos. Este programa tem como objetivo ajudar as criangas a pensarem de
uma forma critica sobre a publicidade no contexto das suas vidas diarias.

Acreditamos sinceramente que os materiais do Media Smart podem ajudé-los a ver televiséo, a ler jornais e
revistas ou a ouvir a radio de uma forma mais critica e, assim, a fazerem escolhas mais conscientes.

O Dossier - Para um publico esperto, um olhar mais desperto € composto por um conjunto de 12 licdes e foi
preparado tendo por base diversos materiais desenvolvidos no Reino Unido e noutros paises europeus, e constitui
uma introducdo abrangente e empenhada ao incremento da literacia sobre a publicidade. Esta, ao ser utilizada
como objeto de analise, fornece as criangas as competéncias necessarias para que possam aumentar ndo sé os
seus conhecimentos como a capacidade de interpretacéo.

Na verséo portuguesa deste programa, os materiais desenvolvidos por diversos especialistas europeus foram alvo
de uma adaptacdo a realidade nacional e aprovados por um grupo de peritos portugueses onde constam
especialistas em Marketing e Publicidade, em Educacgado, em Psicologia, em Nutricdo e Estilos de Vida Saudaveis e,
ainda, representantes governamentais nas areas da Educacdo, Salde e Defesa do Consumidor, bem como um
Observador da Unido Europeia, liderados pelo Professor Roberto Carneiro, Doutor Honorario em Ciéncias da
Educacéo pela Universidade de Londres.

Por sugestdo do nosso grupo de peritos, cada Tépico apresentado assenta em exemplos reais retirados do mundo
da publicidade em Portugal. Esta abordagem, que recorre a material original oriundo dos diversos meios de
comunicagéo, constitui a forma mais estimulante e eficaz de desenvolver ensinamentos especificos sobre esses
mesmos meios e as mensagens que transmitem. Um dos modulos deste programa € dedicado a publicidade nédo
comercial, de forma a ndo excluir aqueles professores que tém preocupacdes acerca da utilizacdo de material
comercial dentro da sala de aula.

Esperamos que possa ver neste conjunto de mddulos um recurso interessante e Util no desenvolvimento das
competéncias dos seus alunos. Os seus comentarios e sugestfes sdo sempre bem-vindos, para o que pode utilizar
o formul&rio anexo no fim desta brochura.
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