COMO UTILIZAR O MANUAL PARA OS PROFESSORES

Estas notas foram concebidas de forma a serem perfeitamente flexiveis e a cobrirem todos os tdpicos que os
professores considerem ser apropriados as suas aulas. Cada tépico inclui uma série de exercicios que tanto podem
ser realizados na totalidade, como selecionados segundo o tempo disponivel.

Os temas principais, os objetivos de aprendizagem e os conhecimentos e capacidades a desenvolver com o Programa
Media Smart poderdo ser explicados de acordo com o referencial para os Media. Fornecemos também algumas
orientagdes sobre a idade dos alunos a quem se dirige este tipo de atividade e uma lista dos materiais necessérios (ver
sinalética abaixo). As notas que se seguem a caixa déo indica¢gfes sobre a melhor forma de realizar estes exercicios
na sala de aula, bem como sobre a duracéo estimada para cada um. Os exercicios foram concebidos para apelar a
uma série de estilos de aprendizagem - i.e. visual, auditiva, interpessoal, etc. - e estéo divididos em tarefas de facil
realizacdo que podem ser executadas separadamente, ou combinadas numa Unica licdo, na qual é feita uma
introducdo e um plenario. A nomenclatura especifica ou os conceitos, eventualmente novos para os alunos, séo
destacados quando aparecem pela primeira vez no texto e explicados num glossario que vem incluido na parte final
deste manual e que pode ser fotocopiado.

As fichas de exercicios sao fotocopiaveis e fornecem toda a informacé@o necesséria ao desenvolvimento de cada
atividade.

Todos os materiais deste manual, bem como as fichas e os videos estardo disponiveis para serem descarregados a
partir do site onde se encontra.

Pode optar por imprimir apenas uma licdo ou o manual da sua totalidade.
Legenda:

g Tempo indicativo para a realizagdo do exercicio

Video ou link necessarios para esta actividade
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